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RESUMEN
~JECUTIVO

A enero de 2022, el sector de las Industrias Culturales y Creativas (ICC) en Euskadi ha logrado
recuperar su empleo y el niumero de empresas con respecto a la situacion previa a la pandemia.
Ademas, las ICC han incrementado ligeramente su representatividad en el conjunto del empleo
de Euskadi.

Durante el periodo analizado (2022 vs. 2020) se ha registrado un incremento total de 231 puestos
de trabajo, lo que representa un 0,68%. Durante el dltimo afio (2022 vs. 2021), el empleo ha crecido
en 794 puestos de trabajo lo que supone un 2,3% de incremento vy refleja la aceleracion de la
recuperacion durante el afo 2021.

Como consecuencia de lo anterior, el porcentaje del empleo en actividades ICC sobre el total en
Euskadi ha pasado del 3,69% al 3,75% entre el 1 de enero de 2020 y el 1 de enero de 2022. Dicho
crecimiento ha venido derivado de las actividades culturales (2,30%, 0,07 p.p.) dado que el peso de
las actividades creativas se ha mantenido constante (1,46%).

La evolucion del empleo en las industrias culturales y creativas ha sido desigual. Mientras las
empresas culturales han registrado un aumento del 1,83% en el periodo analizado, las empresas
creativas han experimentado una disminucion de 144 empleos (-1,07%). Es decir, con respecto a
las empresas creativas, no se ha recuperado aun el nivel de empleo previo a la pandemia.

En el caso de las industrias culturales, el incremento se debe fundamentalmente al fuerte
crecimiento en las actividades de Audiovisual y multimedia. Sin embargo, en las empresas del
ambito de las Artes escénicas y Libro y prensa se han reducido 169 empleos y 163 empleos
respectivamente.
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Las industrias creativas han experimentado una disminucion del 1,07% en su empleo. Esta caida
se debe principalmente a la evolucidn negativa en los sectores de Arquitectura e Industrias de la
lengua en linea con lo observado en el analisis de la demografia empresarial.

La evolucion del empleo durante el periodo analizado distribuido por ramas de actividad se ha
comportado de la forma siguiente. La rama de actividad Edicion, audiovisuales, radio, television
e informatica es la que presenta un mayor crecimiento en términos porcentuales desde enero de
2020 (625 empleos, 7,66%) seguido de las Actividades recreativas y culturales que han tenido
un ligero crecimiento de 202 empleos (0,62%). Por lo demas, el resto de las ramas de actividad
(Actividades comerciales, Manufactureras, Actividades profesionales, cientificas y técnicas,
Educativas) han decrecido.

En enero de 2020, el sector contaba en Euskadi con 16.886 empresas. Dos afios después, dicho
numero ha aumentado ligeramente hasta las 16.924 empresas, lo que representa un incremento
del 0,2%. Durante el aflo 2021, el sector ha experimentado un incremento del 1,7%.

La evolucion del sector de las ICC ha sido heterogénea en funcion de los ambitos considerados en
linea con lo que sucede con el empleo. Por un lado, las empresas culturales han experimentado un
crecimiento del 2,3% en el periodo analizado, lo que se traduce en el incremento de 165 empresas.
Porotro lado, las empresas creativas han sufrido un decremento de 127 empresas, lo que representa
una disminucioén del 1,3% en el mismo periodo. Por tanto, el ambito creativo aun no ha logrado aun
recuperar el nimero de empresas previo a la pandemia.

Los ambitos de Arquitectura y Libro y Prensa han sufrido una evolucién negativa destacable
durante el periodo analizado. En el caso de Arquitectura, se ha producido una reduccion del 5,6%
en el numero de empresas y en el caso de Libro y Prensa, la reduccion es de un 5,1%. La reduccion
se ha producido tanto en el aflo 2020 como en el 2021. Es importante sefialar que esta tendencia
negativa se produce en un contexto de crecimiento econémico general.

Por otro lado, los @mbitos de las Industrias de la lengua y la Fabricacion de la moda también han
experimentado un descenso en el nimero de empresas, aunque en estos casos durante el afio
20217 se aprecia una ligera recuperacion.

Por lo demas, los ambitos de Artes visuales, Audiovisual y multimedia y Publicidad han tenido
un importante crecimiento en el periodo analizado, impulsando la recuperacion de la crisis de la
COVID-19. Ademas, Musica, Diseno, Artes escénicas, Patrimonio, museos, archivos y bibliotecas
y Videojuegos han experimentado un aumento en el nimero de empresas.

En lo que respecta a la ratio de empresas ICC por cada 100.000 habitantes, Euskadi se sitla por
debajo de Navarra, Madrid, Catalufia y el estado. Las diferencias son mas relevantes en el caso de
las empresas culturales. En el caso de las empresas creativas, Euskadi tiene una ratio ligeramente
superior al conjunto del estado, pero inferior a Navarra, Madrid o Catalufa.

Sianalizamos el porcentaje de empresas ICC sobre el conjunto de empresas existentes, en términos
globales Euskadi (11 %) se sitla en porcentajes superiores a Navarra (10,8 %) y el Estado (10,5 %)
e inferiores a la Comunidad de Madrid (13,5 %) y Catalufia (11,3 %).
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Tras analizar los datos, se puede observar que la recuperacion de la crisis en cuanto al nimero
de empresas ha sido diferente en los tres Territorios Histéricos. Gipuzkoa y Araba han registrado
un crecimiento en el nimero de empresas en el periodo analizado. Bizkaia ha experimentado una
recuperacion en comparacion con el afio 2021 (+0,7%) sin alcanzar audn el nimero de empresas
ICC previo al inicio de la pandemia.

En informes previos se apreciaba claramente la distribucion de las empresas ICC segun su
personalidad juridica que se mantiene con algunas ligeras modificaciones en los datos del informe
actual. Las Personas Auténomas (68,94%) contintan siendo la figura juridica mas frecuente en el
sector delas ICC en la Comunidad Autonoma del Pais Vasco seguidas de las Sociedades Limitadas
(20,28%) y de otras sociedades (principalmente Asociaciones y Fundaciones) que constituyen el
512 %.

Segun los datos disponibles’, el valor total de la demanda de productos y servicios culturales y
creativos identificados asciende a 7.397 millones de euros. De este total, el 40,1% se destina a
la demanda intermedia, es decir, a otros sectores productivos, mientras que el 59,9% restante
corresponde a la demanda final. En términos generales, aproximadamente el 24% del valor de la
produccion de productos y servicios ICC se destina a la exportacion. Es importante resaltar que el
sector de la Administracion publica figura entre los 10 sectores con mayor demanda intermedia en
10 de los 12 productos o servicios analizados.

Por tanto, se puede concluir que las Industrias Culturales y Creativas han consolidado su
recuperacion de la crisis provocada por la pandemia. Se constata que Arquitectura y Libro y
prensa presentan un comportamiento distinto a la tendencia general. Es posible que dicho
comportamiento sea derivado de cambios estructurales en el sector que requieran de estudios en
profundidad. Cabe sefialar que en el caso de Libro y prensa, a diferencia de las empresas con sede
en Euskadi, el numero de empresas con sede fuera de Euskadi ha crecido en 18 empresas en los
dos afios analizados.

Es destacable que las uUnicas actividades ICC que han conseguido recuperarse con fortaleza hasta
posiciones superiores a las del inicio de la pandemia son aquellas vinculadas a las tecnologias
de informacion y comunicacion, es decir, las pertenecientes a la rama de actividad de Edicién,
audiovisuales, radio, television e informatica (incremento de 7,66% en empleo). Este dato pone
de relieve las oportunidades que, con las adaptaciones necesarias a cada ambito, puede ofrecer la
incorporacion de las ICC a un contexto de digitalizacion general y su transicion correspondiente y los
riesgos de no hacerlo.

1 Los datos han sido obtenidos de las tablas de destino de la CAE (miles de euros) del afio 2020 por producto, origen geografico,
rama y periodo elaboradas por Eustat. El grado de detalle disponible implica la inclusion de productos y servicios no directamente
relacionados con las ICC y la exclusion de productos y servicios que deberian ser incluidos si se dispusiese de un mayor grado de
detalle.
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1. | PRESENTACION

El 23 de febrero de 2021, el Consejo de Gobierno del Gobierno Vasco aprobd el Plan de Ciencia,
Tecnologia e Innovacién Euskadi 2030 (PCTI 2030) que busca situar a Euskadi entre las regiones
europeas mas avanzadas en innovacion, con un elevado nivel de vida y calidad del empleo. En dicho
Plan (Gobierno Vasco, 2021), las Industrias Culturales y Creativas (en adelante, ICC) representan
una apuesta clara donde Euskadi Creativa se define como un Territorio de Oportunidad a desarrollar
y se incide en la importancia de la 1+D+i y en la necesidad de adaptar dicho concepto dadas las
especificidades de su aplicacion al sector. Asimismo, se resalta el rol transversal de las ICC para
avanzar en las tres grandes transiciones: Tecnoldgico-digital, Energético-medioambiental y Social-
sanitaria. De acuerdo con el citado documento, el objetivo es evolucionar hacia la creacion de un
Distrito Cultural y Creativo Vasco (Basque District of Culture and Creativity), que incorpore y dé su
lugar a las ICC, dentro del sector empresarial vasco y del Sistema Vasco de Ciencia, Tecnologia e
Innovacion.

Aligual que el resto de la economia, durante el afio 2020, las ICC se vieron fuertemente afectadas
por las consecuencias de la crisis econdmica derivada de la pandemia COVID-19. El 14 de marzo
de 2020, como consecuencia del establecimiento del estado de alarma en el conjunto del Estado,
se adoptaron una serie de medidas en relacion con la limitacion de la movilidad de las personas,
gue impactaron tanto en las actividades econémicas como sociales (Real Decreto Ley 463/2020
del 14 de marzo). Esto supuso la suspension de actividades como el acceso a museos, archivos,
bibliotecas y monumentos, espectaculos publicos, auditorios, cines, actividades deportivas y de
ocio, verbenas, desfiles y fiestas populares entre otros.

Por otra parte, algunas actividades correspondientes a las ICC fueron declaradas como esenciales
por el Real Decreto Ley 10/2020 del 29 de marzo entre las que se encontraban las empresas
de telecomunicaciones y audiovisuales o los traductores e intérpretes. Durante el afio 2020, se
articularon diversas ayudas al sector que trataron de mitigar los efectos de la pandemia en el tejido
empresarial de las ICC tal y como se refleja en Retegi et al. (2022b), documento que valord los
efectos del primer afo derivado por la pandemia en el sector de las ICC.
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A pesar de las medidas adoptadas, el nimero de empresas pertenecientes a las ICC durante el afio
2020 se redujo un 1,45 % pasando de 16.886 a 16.641, es decir un descenso de 243 empresas, y el
empleo asociado con dichas actividades pasé de 33.982 empleos a 33.419 empleos, lo que supuso
una reduccién del 1,66 % (563 empleos). Asimismo, se estimaba una caida en la facturacion de casi
un 29 % para el sector cultural, y de un 32 % para el sector creativo. El afio 2020 supuso sin duda
un duro golpe al sector ligeramente superior al del conjunto de empresas vascas.

El efecto de la crisis fue desigual en los distintos ambitos de las ICC (Bhowmik et al, 2021). De
acuerdo con Khlystova et al. (2022), en general, las ICC no han mostrado una resiliencia suficiente
ante la crisis que se ha mostrado mas severa para los auténomos y trabajadores a tiempo
parcial con la excepcion de la publicidad, los medios sociales, las tecnologias de informacién y
comunicacion y la industria del software. Asi, se menciona que ambitos como el de los Museos
y Bibliotecas no han sido capaces de explotar las oportunidades ofrecidas por las tecnologias
digitales para la oferta de sus productos en linea.

Unesco (2021) subraya el impacto especialmente alto que ha tenido la crisis en el empleo
frecuentemente precario de los profesionales de los @mbitos cultural y creativo. Ademas, dicho
informe concluye que la pandemia ha sido un detonante para que emerjan nuevos formatos de
produccion digital, distribucion y consumo innovadores.

De acuerdo con Retegi et al. (2022b), las actividades creativas en Euskadi acusaron mas la caida,
cifrandose en 2,11 %, principalmente, debido al descenso en las empresas de Industria de la
lengua y Arquitectura. Por el contrario, las actividades de Diseino y Publicidad sumaron empresas
en tiempo de pandemia.

Las actividades culturales, experimentaron una caida del 1,81 %, derivada de la reduccion de las
empresas de los ambitos de Libro y Prensa, Artes escénicas y Patrimonio, museos, archivos
y bibliotecas. Sin embargo, los ambitos de Audiovisual y Multimedia y Musica crecieron en el
numero de empresas.

Afortunadamente, desde el inicio del afo 2021 con la generalizacion de la vacunacion y la vuelta
progresiva de las actividades grupales, las ICC pudieron ir recuperando su ritmo normal. Durante
los afos 2020 y 2021 hasta febrero de 2022 cuando el Decreto 5/2022 establecié el final de la
situacion de emergencia sanitaria en Euskadi, las sucesivas olas de la pandemiay las medidas para
combatirlas fueron modulando las actividades econdmicas en general y las culturales y creativas
en particular hacia la “normalidad”. En la actualidad, se puede afirmar que las posibilidades de
desarrollo de actividades culturales y creativas son equiparables a las previas a la irrupcion de la
pandemia.

Si con anterioridad a la crisis de la pandemia las ICC estaban inmersas en unas macrotendencias
que afectan al conjunto de la sociedad, posteriormente la necesidad de integrarse en las mismas
no ha hecho méas que agudizarse. Se trata de las transformaciones tecnoldgico-digital, energético-
climatica y social y sanitaria que tiene la capacidad de transformar el futuro de paises, negocios,
industrias, sociedades y personas (Orkestra, 2021).
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El objetivo de este documento es, por un lado, precisamente evaluar el estado de situacion de
la actividad econémica de las ICC en Euskadi a fecha de 1 de enero de 2022 y compararlo con
la situacion previa a la pandemia para poder evaluar el grado de recuperacion del sector de sus
efectos. Para ello, se utiliza el perimetro y la clasificacién definidos en Retegi et al. (2022a) que
caracteriza las actividades segun su pertenencia a las cadenas de valor culturales y creativas y la
rama de actividad (manufacturera, tecnologias de informacién y comunicacién, educacion, etc.).
Por otro lado, investigar la identificacion de los sectores principales a los que se destinan los
productos y servicios culturales y creativos

Sus conclusiones dan informacion sobre el punto de partida a partir del que las ICC deberan afrontar
la definicion y desarrollo de su rol en el conjunto de la economia a través de su propia actividad
econémica y mediante la contribucion al desarrollo de otros sectores.

La publicacion comienza analizando la evolucion de la demografia empresarial de las ICC en Euskadi
en cuanto al numero de empresas, su representatividad en el conjunto de la economia vasca y la
ratio de empresas por cada 100.000 habitantes. A continuacion, se analiza la distribucion del sector
en los Territorios Histdricos y en funcion de la forma juridica de sus empresas. Posteriormente, se
profundiza en la evolucién del empleo distribuido en los @mbitos de las ICC y en las Ramas de
actividad en las que estan encuadradas las empresas del sector. Se analiza también el destino de
los productos asociados a las actividades de las ICC. Para terminar, se extraen las conclusiones
principales derivadas de los datos obtenidos.
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Taly como se puede observar en Retegi et al. (2022b), la pandemia COVID-19 supuso un golpe para
el sector de las ICC en Euskadi. En efecto, el nimero de empresas ICC sufrié durante el afio 2020
un retroceso de un 1,45 % pasando de 16.886 a 16.643, es decir un descenso de 243 empresas.
La ratio del nimero de empresas por cada 100.000 habitantes se vio reducida de esta manera de
767,7 a 7588 lo que representd una caida del 1,16 %.

Si bien el periodo inmediatamente siguiente al confinamiento total representd la paralizacion
practicamente total de las actividades culturales y creativas, estas comenzaron un proceso de
recuperacion progresiva de la normalidad que sin alcanzar los niveles del afio anterior permitio
amortiguar parcialmente el impacto econémico.

Los datos que se presentan en este estudio nos permiten evaluar el alcance de la recuperacioén
durante el afio 2021 y verificar si, en funcion de distintas variables, las ICC alcanzaron niveles de
actividad similares a la situacion previa a la irrupcion de la pandemia.

Enla Tabla 2.1, se presenta la evolucion del sector ICC en la CAE en el periodo entre el 1 de enero de
2020 al 1 de enero de 2022. En concreto, se valora el nimero de empresas existentes en la CAE con
sede dentro o fuera de la CAE, la ratio de numero de empresas ICC por cada 100.000 habitantes y
la ratio del porcentaje de empresas en comparacion al total de empresas de la CAE.

En su conjunto, y para el periodo de analisis, el nUmero de empresas ICC en Euskadi ha recuperado
su nivel previo al inicio de la pandemia. Si el 1 de enero de 2020 en Euskadi habia 16.886 empresas,
dos afios después el nimero de empresas era de 16.924, lo que representa un incremento del
0,2 %. Analizando la evolucién respecto al 1 de enero de 2021, el incremento ha sido del 1,7 %.
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Ahora bien, la evolucién ha sido dispar entre los diferentes ambitos de las ICC. Asi, mientras las
empresas culturales han crecido un 2,3 % con respecto al 1 de enero de 2020 (165 empresas), las
empresas creativas han sufrido un decremento de 127 empresas (-1,3 %) en el mismo periodo y
por tanto no han alcanzado los niveles previos a la pandemia.

Los ambitos que han sufrido una mayor evolucion negativa son los siguientes:

Arquitectura se ha reducido en 174 empresas (-5,6 %) con respecto al inicio de 2020. Cabe sefialar
que el afo 2021 no ha representado, a diferencia de otros ambitos, una recuperacién sino mas bien
lo contrario, es decir, una intensificacion de la pérdida del nimero de empresas ya iniciada el afio
anterior.

El ambito del Libro y Prensa ha vivido una situacion similar. El nimero de empresas asignadas
a dicho ambito es menor en el inicio de 2022 que al inicio de 2020 en incluso menor que al inicio
de 2021. Asi, el nimero ha pasado de 1.771 a 1.681 empresas (30 empresas) en dos afios lo que
supone una reduccién del 5,1 %.
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TABLA 2.1 EVOLUCION DE LAS EMPRESAS ICC EN LA CAE (PERIODO 1-01-2020 A 1-01-2022)
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1-PROPIA 641 639 666 25 42%  39% 29,1 29,1 30,5 4,5% 0,4% 0,4% 0,4% 0,02
2.- AUXILIAR 872 907 940 68 43%  7.8% 39,6 4, 430 8,4% 0,6% 0,6% 0,6% 0,06
LIBRO Y PRENSA 1771 1714 1681 -90 -19% -51% 805 782 76,9 -4,5% 1,2% 1,1% 1,1% -0,04
1-PROPIA 1010 969 943 -67 27%  -66% 459 44,2 431 -6,1% 0,7% 0,6% 0,6% -0,03
2.- AUXILIAR 761 745 738 -23 09%  -30% 346 34,0 338 -2.4% 0,5% 0,5% 0,5% -0,01
MUSICA 592 603 626 34 38% 57% 269 215 286 6,4% 0,4% 0,4% 0,4% 0,03
1-PROPIA 546 556 575 29 34%  53% 248 25,4 26,3 59% 0,4% 0,4% 0,4% 0,03
2.- AUXILIAR 46 47 51 5 85%  109% 21 21 23 11,5% 0,0% 0,0% 0,0% 0,00
PATRIMONIO, MUSEOS, ARCHIVOS Y BIBLIOTECAS 438 428 454 16 61% 37% 199 195 208 4,3% 0,3% 0,3% 0,3% 0,02
1-PROPIA 118 121 129 11 66%  93% 54 55 59 10,0% 01% 0,1% 0,1% 0,01
2.- AUXILIAR 320 307 325 5 59%  16% 145 14,0 149 2.2% 02% 02% 0.2% 0,01
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2. CREATIVO 9.737 9.534 9.610 -127 0,8% -1,3% 4426 4347 4395 -0,7% 6,3% 6,2% 6,4% 0,04
ARQUITECTURA 3.113 3028 2939 -174 -29% -56% 1415 1381 134,4 -5,0% 2,0% 2,0% 1,9% -0,08
1.-PROPIA 3.113 3.028 2.939 -174 -2.9% -5,6% 1415 1381 134,4 -5,0% 2,0% 2,0% 1,9% -0,08
DISENO 790 801 836 46 4,4% 5,8% 35,9 36,5 38,2 6,5% 0,5% 0,5% 0,6% 0,04
1.- PROPIA 790 801 836 46 4.4% 58% 359 36,5 38,2 6,5% 0,5% 0,5% 0,6% 0,04
INDUSTRIAS DE LA LENGUA 4141 4.020 4.082 -59 1,5% -1,4% 1883 1833 186,7 -0,8% 2,7% 2,6% 2,7% 0,01
1.- PROPIA 4141 4.020 4.082 -59 1,5% -1,4% 188,3 183,3 186,7 -0,8% 2, 1% 2,6% 2,1% 0,01
MODA FABRICACION 537 518 533 -4 2,9% -0,7% 24,4 23,6 24,4 -0,1% 0,3% 0,3% 0,4% 0,00
1.- PROPIA 537 518 533 -4 2.9% -0,7% 244 23,6 244 -0,1% 0,3% 0,3% 0,4% 0,00
PUBLICIDAD 1.147  1.157 1.207 60 4,3% 5,2% 52,1 52,8 55,2 5,9% 0,7% 0,8% 0,8% 0,05
1.- PROPIA 1.107 1.115 1.169 62 4.8% 5,6% 50,3 50,8 535 6,2% 0,7% 0,7% 0,8% 0,05
2.- AUXILIAR 40 42 38 2 -9,5% -50% 18 19 1,7 -4.4% 0,0% 0,0% 0,0% -0,00
VIDEOJUEGOS 9 10 13 4 30,0% 44,4% 0,4 0,5 0,6 45,3% 0,0% 0,0% 0,0% 0,00
1.- PROPIA 9 10 13 4 30,0%  44,4% 04 05 06 45,3% 0,0% 0,0% 0,0% 0,00
TOTAL 16.886 16.643 16.924 38 1,7% 0,2% 7676 7588 7740 0,8% 11,0% 10,9% 11,2% 0,23

Fuente: Elaboracion propia en base a datos de DIRAE
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Teniendo en cuenta que estas dos evoluciones se han producido en un contexto de crecimiento
econémico general, cabria pensar que existen causas estructurales subyacentes en las que seria
necesario profundizar.

Cabe sefialar también el caso de las Industrias de la lengua que ha experimentado un descenso
de 59 empresas durante los afios analizados (-1,4 %), aunque durante el afilo 2021 ha recuperado
parte de las empresas pérdidas durante el afio 2020.

En sentido positivo, los ambitos que han experimentado un mayor crecimiento y recuperacion son
los siguientes:

Los ambitos de Artes visuales y Audiovisual y multimedia han tenido una recuperacion importante
durante el afio 2021. Asi, en ese afo han crecido un 5,6 % y un 4,3 %, es decir, 80 y 66 empresas
respectivamente. Estos datos han impulsado la recuperacion de la crisis COVID-19 de manera
importante. En efecto en Artes visuales, el numero de empresas es un 6,0 % que el 1 de enero de
2020y en Audiovisual y multimedia, esta cifra es del 6,1 %. El ambito de la Musica ha crecido un
57%.

Por otra parte, en las industrias creativas desde el inicio de la pandemia, el @ambito de la Publicidad
ha crecido en 60 empresas (5,2 %) y el Disefo ha crecido en 46 empresas (5,8 %).

Aunque en términos absolutos no representa un gran numero de empresas, el ambito de los
Videojuegos ha experimentado una evolucion importante de 44,4 % pasando de 9 a 13 empresas.

En lo que respecta al niumero de empresas del resto de ambitos, durante los dos afios analizados,
las Artes escénicas han crecido un 1,9 %, el Patrimonio, museos, archivos y bibliotecas ha crecido
un 3,7% y la Fabricacion de la moda se ha reducido un 0,7 % a pesar del incremento del afio 2021
del 2,9 %.

Estas evoluciones mencionadas tienen un reflejo en el numero de empresas por cada 100.000
habitantes en Euskadi. Teniendo en cuenta que el nimero de habitantes se ha reducido un 0,6 % en
dos afos, la ratio del nimero de empresas ICC por cada 100.000 habitantes se ha incrementado
enun 0,8 % pasando de 767,6 a 774.

El porcentaje de empresas ICC con respecto al total de empresas de Euskadi ha pasado del 11,0 %
al 1 de enero de 2020 al 11,2 % al inicio del afo 2022. Esto significa que tal y como se menciona en
Retegi et al. (2022b), los efectos de la crisis en el sector ICC han sido ligeramente inferiores a los
del conjunto de las empresas vascas.
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ANALISIS
COMPARATIVO CON
OTROS AMBITOS
GEOGRAFICOS

En esta seccion, se realiza una comparacion de la demografia empresarial?> de las empresas
culturales y creativas de Euskadi con la de otras Comunidades Autonomas y Comunidad Foral, asi
como con los datos del conjunto del estado. En concreto, se compara la ratio de empresas ICC por
cada 100.000 habitantes y el porcentaje de empresas ICC sobre el conjunto de empresas.

En lo que respecta a la ratio de empresas ICC por cada 100.000 habitantes, Euskadi se situa por
debajo de Navarra, Madrid, Catalufa y la media del estado. Las diferencias son mas relevantes
en el caso de las empresas culturales donde Euskadi se sitia claramente por debajo del resto
de Comunidades Autonomas. Los ambitos donde las diferencias son mas significativas en
comparacion con Madrid, Catalufia o la media del Estado son el de Libro y prensa, Artes visuales
o Patrimonio, museos, archivos y bibliotecas.

En sentido contrario, en el ambito de la Musica, Euskadi presenta unos datos mas favorables que
el resto de los entornos de comparacion. Asi, en Euskadi existen 24 empresas por cada 100.000
habitantes en el ambito de la Muasica mientras que Navarra, Cataluia, Madrid y Espafia disponen
de 10,10, 12 y 9 empresas por cada 100.000 habitantes respectivamente.

2 Alaluz de algunas diferencias existentes en los datos de demografia dependiendo de la fuente de los datos, el comparativo de los
datos de Euskadi con el resto de entorno geograficos se realiza con datos obtenidos de la misma fuente, en este caso, del Instituto
Nacional de Estadistica.
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La diferencia de los datos de Euskadi en lo que respecta a las empresas culturales era similar en
el afio 2020 aunque como dato positivo, el ritmo de crecimiento del nimero de empresas por cada
100.000 habitantes (+0,03%) es superior al de Madrid, Catalufia o la media del Estado. Navarra
encabeza el ritmo de crecimiento con un +0,06%.

En el caso de las empresas creativas, Euskadi tiene una ratio ligeramente superior al conjunto del
estado, pero inferior a Navarra, Madrid o Catalufia. En comparacion con el conjunto del estado,
Euskadi dispone de mas empresas por cada 100.000 habitantes en los ambitos de la Arquitectura
(+27 empresas), el Disefo (+12 empresas) y los Videojuegos (+1 empresa) y menos empresas
en los ambitos de las Industrias de la lengua (-13 empresas), la Fabricacién de la moda (-12
empresas) o la Publicidad (-13 empresas).
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TABLA 3.1 COMPARATIVA DE EMPRESAS ICC POR 100.000 HABITANTES

Var. N° Empresas 2022 vs.

Euskadi | Navarra | Cataluha| Madrid | Espafia Eu(s;: ;‘ d Na(voz)rra Cat(z;l);ma M?,,g )"d Esg:)na

1. CULTURAL 318 332 444 547 363 0,03 0,06 0,02 0,02 0,02
ARTES ESCENICAS 62 84 74 94 72 0,05 0,03 0,04 -0,01 -0,02
ARTES VISUALES 69 68 108 128 86 0,09 0,09 0,00 -0,01 0,01
AUDIOVISUAL Y MULTIMEDIA 67 53 75 106 56 0,08 013 0,11 0,07 0,10
LIBRO Y PRENSA 80 86 141 172 118 -0,05 0,01 0,03 0,01 0,02
MUSICA 24 10 10 12 9 0,06 0,06 0,10 0,11 0,10
PATRIMONIQ, MUSEQS, 16 29 36 33 24 0,02 0,08 0,00 0,02 0,01
ARCHIVOS Y BIBLIOTECAS

2. CREATIVO 395 410 474 574 394 0,01 0,07 0,02 -0,00 0,02
ARQUITECTURA 132 161 118 131 105 0,02 0,01 -0,03 -0,04 -0,03
DISENO 20 12 13 1 8 0,02 0,24 0,13 0,11 0,10
INDUSTRIAS DE LA LENGUA 170 167 209 260 183 0,02 0,10 0,01 -0,01 0,03
MODA FABRICACION 23 18 46 28 35 0,01 -0,04 -0,02 -0,06 -0,03
PUBLICIDAD 49 53 88 143 62 0,03 0,22 0,12 0,05 0,10
VIDEOJUEGOS 1 0 1 1 0 0,19 -0,00 0,47 0,19 0,19
TOTAL GENERAL 714 743 918 1121 757 0,02 0,07 0,02 0,01 0,02

Fuente: Elaboracion propia en base a datos de INE

Si analizamos el ritmo de crecimiento durante los dos Ultimos anos analizados, este valor ha
crecido un 0,01% en las Industrias creativas de Euskadi, cifra superior a Madrid pero inferior a
Navarra, Catalufia o el conjunto del estado.

Los ambitos donde el crecimiento ha sido negativo durante los dos ultimos afios son Libro y prensa
(-0,05 %), Patrimonio, museos, archivos y bibliotecas (-0,02 %) y Arquitectura (-0,02 %).

Sianalizamos el porcentaje de empresas ICC sobre el conjunto de empresas existentes, en términos
globales Euskadi (11 %) se sitUa en porcentajes superiores a Navarra (10,8 %) y el Estado (10,5 %)
e inferiores a la Comunidad de Madrid (13,5 %) y Catalufia (11,3 %).

Teniendo sélo en cuenta las Industrias creativas, Euskadi se sitla por encima de Navarra, Cataluia
y Espafia, situandose a -0,8 puntos porcentuales por debajo de Madrid. En su comparacion con la
media del estado, Euskadi tiene una mayor representacion en Arquitectura, Diseno, e Industrias de
la lengua y una menor representacion en la Fabricacion de la moda y |a Publicidad.

Cabe mencionar que la Arquitectura ha reducido su representatividad en todos los entornos
geograficos analizados.

ESTUDIOS DE POSICIONAMIENTO DE LAS INDUSTRIAS CULTURALES Y CREATIVAS_20



TABLA 3.2 COMPARATIVA DE PORCENTAJE DE EMPRESAS ICC SOBRE TOTAL DE

EMPRESAS
Euskadi | Navarra | Cataluha| Madrid | Espafia Eu(s;: ;‘ d Na(voz)rra Cat(z;l);ma M?,,g )"d Esg:)na

1. CULTURAL 49% 48% 55% 66% 50% 0,13 0,15 0,09 0,00 0,07
ARTES ESCENICAS 1,0% 12 % 09 % 11 % 1,0% 0,04 0,00 0,04 -0,03 -0,03
ARTES VISUALES 1.1 % 1,0 % 1.3% 16 % 12% 0,09 0,06 0,00 -0,03 0,01
AUDIOVISUAL Y MULTIMEDIA ~ 1,0% 08 % 09 % 13% 08% 0,07 0,07 0,08 0,07 0,06
LIBRO Y PRENSA 12 % 13% 1,7% 21 % 1,6 % -0,08 -0,01 0,05 0,01 0,02
MUSICA 04 % 0,1 % 01% 0,1% 01% 0,02 0,00 0,01 0,01 0,01
PATRIMONIO, MUSEQS, 0,2 % 04 % 04 % 04 % 0,3 % -0,01 0,02 0,00 0,00 0,00
ARCHIVQS Y BIBLIOTECAS

2. CREATIVO 61% 60% 58% 69% 55% 0,00 0,27 0,06 -0,13 0,06
ARQUITECTURA 2,0% 2,3% 14 % 16 % 14% -0,06 -0,03 -0,06 -0,09 -0,06
DISENO 03 % 0,2% 0,2 % 0,1% 0,1 % 0,00 0,03 0,02 0,01 0,01
INDUSTRIAS DE LA LENGUA 26% 24% 26% 31% 25% 0,03 0,16 0,01 -0,09 0,05
MODA FABRICACION 0,4 % 0,3 % 0,6 % 0,3 % 0,5% 0,00 -0,02 -0,01 -0,03 -0,02
PUBLICIDAD 08 % 0,8% 11% 1.7 % 0,9 % 0,02 0,12 0,11 0,06 0,07
VIDEOJUEGOS 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
TOTAL GENERAL 110% 108% 113% 135% 105% 0,14 0,41 0,16 -0,13 0,13

Fuente: Elaboracion propia en base a datos de INE

Sinembargo, enlasindustrias culturales, Euskadi se situa por debajo de Cataluiia, Madrid o la media
del Estado y ligeramente por encima de Navarra. Tal y como se ha mencionado anteriormente,
el dmbito de la Musica (0,4 %) presenta datos claramente favorables con respecto al resto de
referencias analizadas, con un crecimiento superior durante los dos Ultimos afios. Aunque con
menores diferencias, Audiovisual y multimedia también presenta en Euskadi datos superiores a
Navarra, Catalufa y el Estado, aunque inferiores a Madrid. Libro y prensa también presenta en
Euskadi unos niveles de representatividad inferiores al resto de referencias analizadas.

En su conjunto, y de forma general, Euskadi presenta datos inferiores al resto de referencias en el
caso de las empresas culturales, pero recupera su posicion en el caso de las empresas creativas.
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LASICCENLOS
+ | TERRITORIOS
HISTORICOS

Enlatablasiguiente, se presentan los datos relativos alaevolucion de la distribucion de las empresas
por cada sector ICC segun la ubicacién de la sede en los Territorios Histéricos (TTHH). Del analisis
de los datos, se puede constatar un comportamiento diferenciado en la recuperacion de la crisis
de los tres Territorios Histéricos. Bizkaia, a pesar de la recuperacion con respecto a 2021, no ha
alcanzado aun el nimero de empresas ICC con las que contaba antes del inicio de la pandemia
y registra una reduccion de 112 empresas lo que representa un 1,3 %. Sin embargo, Gipuzkoa y
Araba presentan un crecimiento en cuanto al nimero de empresas con respecto al 1.1.2020 de
116 y 17 empresas respectivamente. Asimismo, en dicho periodo, el numero de empresas que
teniendo la sede fuera de Euskadi, tienen establecimientos en Euskadi, ha crecido en 18 empresas.

Analizando el detalle de los datos referentes a Bizkaia, el descenso es causado fundamentalmente
por la reduccion de empresas creativas (-163 empresas), principalmente derivadas de la reduccion
de empresas de Arquitectura (-119 empresas) y de las Industrias de la lengua (-52 empresas).
Ademas, también se ha reducido el nimero de empresas que operan en el sector de la Publicidad
(-19 empresas). En el caso de las empresas de Disefo, estas han tenido un crecimiento de 31
empresas. En cuanto a las empresas culturales, estas han tenido un incremento de 51 empresas
respecto a 2020, impulsado fundamentalmente por los &mbitos de Artes visuales (+49 empresas),
Audiovisual y Multimedia (+29 empresas) y Musica (+17 empresas). Cabe destacar la reduccion
del nimero de empresas del &mbito de Libro y Prensa (-49 empresas).

El crecimiento del nimero de empresas en Gipuzkoa con respecto al 1 de enero de 2020 se produce
tanto en las empresas culturales (+89 empresas) como en las creativas (+27 empresas). Los
ambitos que mas crecen son los siguientes: Publicidad (+59 empresas), Audiovisual y Multimedia
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(+45 empresas), Artes visuales (+39 empresas) y Patrimonio, museos, archivos y bibliotecas (+25
empresas). Sin embargo, con una tendencia similar a Bizkaia, los ambitos de Arquitectura y Libro
y Prensa tienen una tendencia de reduccion del nimero de empresas de -53 empresas (-4,6 %) y de
-40 empresas (-6,2 %) respectivamente.

En el caso de Araba, el nimero de empresas ICC crecid en 17 empresas en dos afos recuperando
asi los niveles previos a la pandemia. Dicho crecimiento ha sido impulsado por los ambitos
de Audiovisual y Multimedia (21 empresas) y Publicidad (16 empresas). Ademas, las Artes
escénicas, la Musica y el Diseno han crecido en 8, 7 y 5 empresas respectivamente. Sin embargo,
los ambitos que aun no han conseguido recuperar los niveles previos a la pandemia en cuanto al
numero de empresas son los siguientes: Libro y prensa (-12 empresas), Industrias de la lengua
(-11 empresas), Artes visuales (-7 empresas), Patrimonio, museos, archivos y bibliotecas (-6
empresas), Arquitectura (-4 empresas) y la Fabricacién de la moda (-1 empresa).

El numero de empresas con sede fuera de Euskadi ha crecido en 18 empresas en los dos afos
analizados. El ambito de Libro y prensa es el que presenta un mayor crecimiento (+11 empresas,
28,2 %), cuestion que contrasta fuertemente con el comportamiento de las empresas del mismo
ambito con sede en Euskadi.

Cabe destacar que el ambito de la Arquitectura no ha conseguido recuperar los niveles previos a la
pandemia en ninguno de los Territorios Historicos.
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TABLA 4.1 EVOLUCION DE LAS EMPRESAS ICC POR TTHH.

N° Empresas 1.1.2020 N° Empresas 1.1.2021 N° Empresas 1.1.2022 Var. N° Empresas 2022 vs. 2020
Araba  Bizkaia Gipuzkoa F:;E;S[thﬁie Araba  Bizkaia Gipuzkoa REGSS;;JﬁC;e Araba  Bizkaia Gipuzkoa REisggﬁie Araba  Bizkaia Gipuzkoa F:zisggﬁie

1. CULTURAL 901 3.574  2.561 113 895 3546  2.554 114 912 3625 2.650 127 11 51 89 14
ARTES ESCENICAS 183 671 547 13 178 664 541 15 191 678 555 17 8 7 8 4
1.- PROPIA 103 380 347 3 98 391 356 3 113 397 375 3 10 17 28 -
2.- AUXILIAR 80 291 200 10 80 273 185 12 78 281 180 14 -2 -10 -20 4
ARTES VISUALES 196 769 452 4 193 767 461 5 189 818 491 8 -7 49 39 4
1.- PROPIA 196 769 452 4 193 767 461 5 189 818 491 8 -7 49 39 4
AUDIOVISUAL Y MULTIMEDIA 161 789 521 42 171 791 538 40 182 818 566 40 21 29 45 -2
1.- PROPIA 73 329 221 18 68 326 229 16 78 336 238 14 5 7 17 -4
2.- AUXILIAR 88 460 300 24 103 465 309 24 104 482 328 26 16 22 28 2
LIBRO Y PRENSA 209 880 643 39 200 855 617 42 197 831 603 50 -12 -49 -40 11
1.- PROPIA 115 495 372 28 109 480 350 30 105 462 3N 35 -10 -33 -31 7
2.- AUXILIAR 94 385 271 1 91 375 267 12 92 369 262 15 -2 -16 -9 4
MUSICA 84 303 200 5 88 31 199 5 91 320 212 3 7 17 12 -2
1.- PROPIA 74 288 181 3 78 296 179 3 81 305 187 2 7 17 6 -1
2.- AUXILIAR 10 15 19 2 10 15 20 2 10 15 25 1 - - 6 -1
PATRIM., MUSEOS, ARCH. Y BIBL. 68 162 198 10 65 158 198 7 62 160 223 9 -6 -2 25 -1
1.- PROPIA 10 36 67 5 13 35 69 4 13 36 76 4 3 - 9 -1
2.- AUXILIAR 58 126 131 5 52 123 129 3 49 124 147 5 -9 -2 16 -
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N° Empresas 1.1.2020 N° Empresas 1.1.2021

N° Empresas 1.1.2022

Var. N° Empresas 2022 vs. 2020

Araba  Bizkaia Gipuzkoa F:;?;gﬁie Araba  Bizkaia Gipuzkoa REessggﬁie Araba  Bizkaia Gipuzkoa REisggﬁie Araba  Bizkaia Gipuzkoa REeSSptgﬁ(;e

2. CREATIVO 1.150 4.979  3.508 100 1.138  4.837  3.464 93 1.156  4.816  3.535 104 6 -163 27 4
ARQUITECTURA 418 1.524  1.161 10 415 1.477 1.126 10 414 1.405 1.108 13 -4 -119 -53 3
1.- PROPIA 418 1.624 1.167 10 415 1.477 1.126 10 414 1.405 1.108 13 -4 -119 -53 3
DISENO 79 433 274 4 80 441 276 4 84 464 284 4 5 31 10 -
1.- PROPIA 79 433 274 4 80 a1 276 4 84 464 284 4 5 31 10 -
INDUSTRIAS DE LA LENGUA 458 2115 1.515 53 442 2.032 1.497 47 447 2.063 1.523 49 -11 -52 8 -4
1.- PROPIA 458 2.115 1.515 53 442 2.032 1.497 47 447 2.063 1.523 49 -1 -52 8 -4
MODA FABRICACION 51 304 174 8 49 294 167 8 50 299 176 8 -1 -5 2 -
1.- PROPIA 51 304 174 8 49 294 167 8 50 299 176 8 -1 -5 2 -

PUBLICIDAD 144 596 382 25 152 585 396 24 160 577 an 29 16 -19 59 4
1.- PROPIA 143 568 3N 25 149 556 387 23 157 552 432 28 14 -16 61 3
2.- AUXILIAR 1 28 11 3 29 9 1 3 25 9 1 2 -3 -2 1

VIDEOJUEGOS - 7 2 - - 8 2 - 1 8 3 1 1 1 1 1

1.- PROPIA 7 2 8 2 1 8 3 1 1 1 1 1

Total general 2.051 8553  6.069 213 2.033 8383 6.018 207 2.068 8.441 6.185 231 17 -112 116 18

Fuente: Elaboracion propia en base a datos del DIRAE

La distribucion de las ICC por TTHH como porcentaje del total de las empresas ICC de la CAE presenta algunas variaciones durante los dos anos
analizados en este estudio. Asi, tal y como se presenta en la Tabla 4.2, de forma general, la representatividad de las empresas guipuzcoanas se ha
incrementado en 0,6 p.p. pasando del 36,4 % al 37 % y la de las empresas alavesas ha crecido en 0,1 p.p. pasando del 12,3 % al 12,4 %. De esta forma,
las empresas ICC de Bizkaia han reducido su representatividad a un 50,6 %, es decir, una reduccion de -0,7 p.p.
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TABLA 4.2 DISTRIBUCION DE LAS ICC POR TTHH Y AMBITO (% DEL TOTAL DE EMPRESAS

ICC DE LA CAE)
(] 0
preritll ol Y T
(01.01.2020) (%) (01.01.2022) (%) o
Araba  Bizkaia Gipuzkoa Araba Bizkaia Gipuzkoa Araba Bizkaia Gipuzkoa
1. CULTURAL 128 508 364 127 504 36,9 -0,1 -0,4 0,5
ARTES ESCENICAS 13,1 479 390 134 476 390 0,4 -0,3 -0,1
1.- PROPIA 124 458 418 12,8 449 424 0,4 -0,9 0,6
2.- AUXILIAR 14,0 51,0 350 145 52,1 334 0,5 1,2 -1,6
ARTES VISUALES 138 543 319 126 546 328 -1,2 0,3 0,9
1.- PROPIA 138 54,3 319 12,6 54,6 328 -1,2 0,3 0,9
AUDIOVISUAL Y MULTIMEDIA 109 536 354 116 522 36,1 0,7 -1,4 0,7
1.- PROPIA 1n7 52,8 355 12,0 51,5 36,5 0,2 -1,3 1,0
2.- AUXILIAR 104 54,2 354 14 52,7 359 1,0 -1,5 0,5
LIBRO Y PRENSA 12,1 50,8 37,1 12,1 51,0 37,0 0,0 0,1 -0,2
1.- PROPIA 1,7 50,4 379 11,6 509 37,6 -0,1 0,5 -0,3
2.- AUXILIAR 12,5 51,3 36,1 12,7 51,0 36,2 0,2 -0,3 0,1
MUSICA 143 516 341 146 51,4 340 03 -0,3 -0,0
1.- PROPIA 136 53,0 333 14,1 532 326 0,5 0,2 -0,7
2.- AUXILIAR 22,7 34,1 432 20,0 300 50,0 -2,7 -4,1 6,8
PATRIMONIO, MUSEOS, ARCHIVOS Y BIBLIOTECAS 159 379 463 139 360 50,1 -2,0 -1,9 39
1.- PROPIA 838 319 59,3 104 2838 60,8 1,6 -3,1 1,5
2.- AUXILIAR 184 40,0 41,6 153 3838 459 -3,1 -1,3 4,4
2. CREATIVO 119 51,7 364 122 50,7 372 0,2 -1,0 0,8
ARQUITECTURA 135 49,1 374 141 480 379 0,7 -1,1 0,4
1.- PROPIA 135 491 374 14,1 480 379 0,7 -11 0,4
DISENO 10,1 55,1 349 101 558 34,1 0,0 0,7 -0,7
1.- PROPIA 10,1 55,1 349 10,1 558 34,1 0,0 0,7 -0,7
INDUSTRIAS DE LA LENGUA 11,2 51,7 371 11,1 51,2 37,8 -0,1 -0,6 0,7
1.- PROPIA 11,2 51,7 37,1 1 51,2 378 -0,1 -0,6 0,7
MODA FABRICACION 9,6 575 329 9,5 570 335 -0,1 -0,5 0,6
1.- PROPIA 96 57,5 329 9,5 57,0 335 -0,1 -0,5 0,6
PUBLICIDAD 128 531 340 136 490 374 0,7 -4,1 34
1.- PROPIA 132 52,5 343 138 484 379 0,5 -4,1 3,6
2.- AUXILIAR 2,5 70,0 275 8,1 67,6 243 5,6 -2,4 -3,2
VIDEOJUEGOS 778 222 83 66,7 25,0 83 -11,1 28
1.- PROPIA 718 222 83 66,7 25,0 83 -11,1 28
TOTAL GENERAL 123 513 364 124 506 37,0 0,1 -0,7 0,6

Fuente: Elaboracion propia en base a datos del DIRAE
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El incremento de representatividad de las empresas de Gipuzkoa se constata tanto en las
empresas culturales (+0,5 p.p.) como en las creativas (+0,8 p.p.). En este caso, los ambitos que
mas crecen son el de Patrimonio, museos, archivos y bibliotecas (+3,9 p.p.), Publicidad (+3,4 p.p.)
y Videojuegos (+2,8 p.p.). En sentido contrario, la representatividad de las empresas guipuzcoanas
en el ambito del Diseho se ha reducido en 0,7 p.p., porcentaje que ha recuperado el Territorio
Historico de Bizkaia.

En el caso de las empresas de Araba, los &mbitos que mas han incrementado su representatividad
en cuanto al nimero de empresas son los Videojuegos (+8,3 p.p.) aunque en cifras absolutas
el numero de empresas de este ambito es bajo, Arquitectura (+0,7 p.p.), Publicidad (+0,7 p.p.) y
Audiovisual y Multimedia (+0,7 p.p.). La representatividad en el conjunto de empresas de Euskadi
se ha reducido en los @mbitos de Patrimonio, museos, archivos y bibliotecas (-2,0 p.p.) y las Artes
visuales (-1,2 p.p.).

Araba ha reducido su representatividad en el caso del nimero de empresas culturales (-0,1p.p.), sin
embargo, lo ha incrementado en el caso de las empresas creativas (+0,2 p.p.).

En Bizkaia, la reduccion de la representatividad se ha derivado principalmente de los dmbitos de
los Videojuegos (-11,1 p.p.), la Publicidad (-4,1 p.p.), el Patrimonio, museos, archivos y bibliotecas
(-1,9 p.p.), Audiovisual y Multimedia (-1,4 p.p.) y la Arquitectura (-1,1 p.p.).

Bizkaia ha reducido su representatividad tanto en las industrias culturales (-0,4 p.p) como en las
creativas (-1,0 p.p.).
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PERSONALIDAD
JURIDICA DE LASICC

En informes anteriores, se constataba claramente la composicién de las empresas ICC en cuanto
a su personalidad juridica. Dicha distribucién se mantiene en el informe actual con algunas ligeras
modificaciones. En efecto, son las Personas Auténomas (11.668 auténomas que representan el
68,94 % del total de empresas) la figura juridica mas frecuente en la CAE en el sector de las ICC,
aun tras la pandemia COVID-19 (1 de enero de 2022). A continuacion, las Sociedades Limitadas
representan el 20,28 % de las empresas (3.432 empresas) y Otras sociedades (fundamentalmente
Asociacionesy Fundaciones) constituyen el 5,12 % (867 empresas). El resto de las sociedades estén
compuestas, en este orden, por Comunidades de bienes, Sociedades Cooperativas, Sociedades
Andnimas, Organismos Auténomos Religiosos y Corporaciones locales.

Las variaciones de los porcentajes de representatividad de las férmulas juridicas utilizadas son
ligeras. Asi, el porcentaje de empresas auténomas se ha incrementado en 0,76 p.p. y el porcentaje
de Sociedades Limitadas se ha reducido en -0,57 p.p. En ninguin caso, la variacion ha sido superior
a08p.p.
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TABLA 5.1 PERSONALIDAD JURIDICA DE LAS EMPRESAS DEL SECTOR ICC EN LA CAE Y TAMANO MEDIO

Comunidad de Corporacion

Otra sociedad Org. Auto.

Autonomo s local Religioso

%s/total % s/total % s/total % s/total % s/total % s/total % s/total % s/total % s/total % s/total % s/total % s/total % s/total % s/total % s/total % s/total
2020 2022 2020 2022 2020 2022 2020 2022 2020 2022 2020 2022 2020 2022 2020 2022

1. CULTURAL 2,06% 190% 2,17% 2,20% 24,41% 22,90% 60,20% 62,22% 2,98% 2,64% 0,22% 0,19% 7,65% 7,63% 031% 0,31%
ARTES ESCENICAS 121%  111%  1,70%  222% 2348% 22,/6% 5905% 6058% 212% 201% 000% 000% 1238% 1124% 000% 007%
1.- PROPIA 096% 090% 1,32% 191% 1921% 1757% 6615% 6813% 192% 158% 000% 000% 1044% 991% 000% 0,00%
2.- AUXILIAR 1,72%  145%  224%  271% 2960% 31,10% 4888% 4846% 241% 271% 000% 000% 1515% 1338% 0,00% 0,18%
ARTES VISUALES 028% 027% 056% 053% 472% 372% 9049% 9216% 204% 146% 000% 000% 190% 186% 000% 0,00%
1.- PROPIA 028% 027% 056% 053% 472% 372% 9049% 9216% 204% 146% 000% 000% 190% 186% 000% 000%
AUDIOVISUAL Y MULTIMEDIA 304%  255% 264% 230% 39,79% 3705% 4818% b5162% 198% 1,74% 000% 000% 430% 467/% 007% 006%
1.- PROPIA 452%  375% 374% 390% 4056% 37,09% 4150% 4580% 187% 165% 000% 000% 7,64% 766% 016% 0715%
2.- AUXILIAR 195% 1,70% 183% 117% 3922% 37,02% 5310% 5574% 206% 181% 000% 000% 183% 255% 0,00% 0,00%
LIBRO Y PRENSA 373% 399% 226% 238% 2998% 2992% 5381% 5354% 604% 559% 000% 000% 367% 405% 051% 0,54%
1.- PROPIA 317% 382% 188% 212% 21,88% 2089% 61,19% 61,29% 624% 573% 000% 000% 485% 530% 0,79% 0,85%
2.- AUXILIAR 447%  420%  2,76%  2,71% 40,74% 4146% 4402% 4363% 578% 542% 000% 000% 210% 244% 013% 0714%
MUSICA 068% 048% 287% 335% 1824% 1597% 5794% 61,18% 287% 304% 236% 192% 1419% 1342% 084% 0,64%
1.- PROPIA 037% 035% 293% 330% 1850% 1617% 5623% 5948% 311% 330% 256% 209% 1538% 1461% 092% 0,70%
2.- AUXILIAR 435% 196% 217% 392% 1522% 1373% 7826% 8039% 000% 000% 000% 000% 000% 000% 000% 000%

PATRIMONIO, MUSEOQS, ARCHIVOS Y BIBLIOTECAS 2,05% 1,76% 594% 507% 2397% 2048% 3607% 3921% 000% 022% 046% 044% 2991% 31,06% 160% 176%
1.- PROPIA 1,69% 155% 593% 543% 2203% 17,05% 1271% 1473% 000% 078% 169% 155% 5085% 5426% 508%  465%

2.- AUXILIAR 219% 185% 594%  492% 2469% 2185% 4469% 4892% 000% 000% 000% 000% 2219% 2185% 031% 062%
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Comunidad de Corporacion

Otra sociedad Org. Auto.

Autonomo : o
bienes local Religioso

%s/total % s/total % s/total % s/total % s/total % s/total % s/total % s/total % s/total % s/total % s/total % s/total % s/total % s/total % s/total % s/total
2020 2022 2020 2022 2020 2022 2020 2022 2020 2022 2020 2022 2020 2022 2020 2022

2. CREATIVO 0,75% 0,62% 1,42% 154% 18,26% 18,28% 74,04% 74,06% 2,44% 2,12% 0,10% 0,10% 2,91% 3,22% 0,07% 0,05%
ARQUITECTURA 026% 027% 100% 1,09% 1575% 1654% 7956% 7890% 157% 150% 000% 000% 183% 1,70% 003% 0,00%
1.- PROPIA 026% 027% 1,00% 109% 1575% 1654% 7956% 7890% 1567% 150% 000% 000% 183% 1,70% 003% 0,00%
DISENO 000% 012% 1,77% 191% 1582% 16,156% 7848% 7859% 266% 203% 000% 000% 127% 120% 000% 0,00%
1.- PROPIA 000% 012% 1,77% 191% 1582% 16,15% 7848% 7859% 266% 203% 000% 000% 127% 120% 000% 0,00%
INDUSTRIAS DE LA LENGUA 046% 042% 1,35% 142% 1398% 1409% 7629% 76,16% 304% 269% 024% 024% 449% 485% 014% 0712%
1.- PROPIA 046% 042% 135% 142% 1398% 1409% 7629% 7616% 304% 269% 024% 024% 449% 485% 014% 012%
MODA FABRICACION 298% 206% 149% 206% 1881% 1745% 7076% 7298% 521% 413% 000% 000% 074% 131% 000% 0,00%
1.- PROPIA 298% 206% 149% 206% 1881% 1745% 7076% 7298% 521% 413% 000% 000% 074% 131% 000% 000%
PUBLICIDAD 262% 191% 244%  257% 4159% 3795% 4987% 5302% 122% 091% 000% 000% 227% 365% 000% 0,00%
1.- PROPIA 253% 188% 253% 257% 4092% 3713% 5041% 5372% 126% 094% 000% 000% 235% 3,76% 000% 0,00%
2.- AUXILIAR 500% 263% 000% 263% 6000% 6316% 3500% 3158% 000% 000% 000% 000% 000% 000% 000% 0,00%
VIDEOJUEGOS 0,00% 000% 11,11% 000% 6667% 7692% 2222% 2308% 000% 000% 000% 000% 000% 000% 000% 0,00%
1.- PROPIA 0,00% 000% 11,11% 000% 6667% 7692% 2222% 2308% 000% 000% 000% 000% 000% 000% 000% 0,00%
TOTAL GENERAL 1,30% 1,18% 1,74% 1,83% 20,87% 20,28% 68,18% 68,94% 2,67% 235% 0,15% 0,14% 4,92% 5,12% 0,17% 0,17%

Fuente: Elaboracion propia en base a datos de DIRAE
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Si analizamos por ambitos, las tendencias se mantienen con algunas variaciones. Asi como en el
caso de las industrias culturales, el porcentaje de Personas Autdbnomas representan el 62,22 % del
total, en las industrias creativas, éstas representan el 74,06 %. En sentido contrario, las Sociedades
limitadas constituyen el 22,90 % en las empresas culturales y el 18,28 % en las empresas creativas.

Destacan por su comportamiento diferenciado con respecto a la media general, el dmbito de
Patrimonio, museos, archivos y bibliotecas donde el porcentaje de auténomas es sdélo del 39,21 %.
En este caso, durante los dos afios analizados en este estudio, se ha producido un incremento de
3,13 p.p en el porcentaje de auténomas en detrimento de la figura de las Sociedades Limitadas que
se han reducido -3,49 p.p.

Aexcepcion del sector de Libroy Prensa, este fendmeno de incremento del porcentaje de auténomas
en detrimento de las Sociedades Limitadas se ha producido de forma casi generalizada en las
empresas culturales y en sus ambitos de Artes escénicas (+1,53 p.p.), Artes visuales (+1,67 p.p.),
Audiovisual y Multimedia (+3,44 p.p.) y Musica (+3,24 p.p.).

En el caso de las empresas creativas, el incremento de la representatividad de la figura de Personas
Auténomas se ha producido en los ambitos de Publicidad (+3,15 p.p.) y la Fabricacion de la moda
(+2,22 p.p.). Por otra parte, aunque en nimeros absolutos su representatividad es baja, el porcentaje
de auténomas en el sector de Videojuegos es del 23,08 %.
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EL EMPLEO DE LAS
. | CADENAS DE VALOR
DE LASICC

En esta seccion se realiza una comparativa de la evolucion del empleo en las distintas cadenas de
valor de las Industrias Culturales y Creativas, durante el periodo comprendido entre el 1 de enero de
2020y el 1 de enero de 2022. Se incorporan también algunos datos correspondientes a la evolucion
intermedia del aflo 2021. Los datos utilizados en este analisis han sido obtenidos de Eustat.

Tal y como se puede observar en la Tabla 6.1, durante este periodo (2022 vs. 2021) se registro
un incremento total del empleo en las ICC de 231 puestos de trabajo, lo que representa un 0,68%.
Durante el ultimo afio (2022 vs. 2021), el empleo crecié en 794 puestos de trabajo lo que supone
un 2,3% de incremento.

Tal y como sucede con la evolucion del numero de empresas, la evolucién ha sido dispar entre las
industrias culturales y las creativas. Asi, mientras el empleo de las industrias culturales ha crecido
un 1,83% con respecto al 1 de enero de 2020 (375 empleos), las industrias creativas han sufrido un
decremento de 144 empleos (-1,07 %) en el mismo periodo. Es decir, en el caso de |as creativas, no
se han alcanzado los niveles previos a la pandemia.

En el caso de las industrias Culturales, el incremento se debe fundamentalmente al fuerte
crecimiento del empleo en las actividades de Audiovisual y multimedia (+698 empleos), tanto
en sus actividades propias como en las actividades auxiliares, lo que supone un crecimiento del
11,69%.

En sentido contrario, las empresas del ambito de las Artes escénicas y Libro y prensa han reducido
su empleo en 169 (-4,15%) y en 163 (-2,78%) respectivamente. Hay que sefialar que en el caso de
las Artes escénicas el descenso se ha producido en sus actividades auxiliares. Asi, en este, las
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actividades propias crecieron un 3,37% mientras que las auxiliares sufrieron un decremento de 231
empleos (-10,33%). Esta diferencia entre las actividades propias y auxiliares, también se percibe en
la evolucién del nimero de empresas. Esto indica que la crisis derivada de la COVID-19 ha traido
COMO consecuencia en este sector una reconfiguracion con un crecimiento en las actividades
propias (empresas de mayor tamafio que las auxiliares) y una reduccion de las actividades de
apoyo. En el caso de estas ultimas, ademas ha traido consigo una reduccién del tamafio medio de
las empresas.

En el caso del ambito de Libro y prensa, la situacion es distinta. Sus empleos se han reducido
en 163 empleos, de los cuales, 160 corresponden con sus actividades propias. Las actividades
auxiliares del sector practicamente se han mantenido constantes (-0,11%). Por tanto, el impacto
de la crisis parece haber afectado a sus actividades principales y por tanto puede provenir de
modificaciones del mercado.

En el caso del ambito de la Musica (reduccion de 30 empleos, un 1,89%), las actividades propias
presentan una ligera reduccion (0,40%) mientras que las auxiliares se reducen en 24 empleos, un
31,17%. Esta reduccion contrasta con el incremento del nimero de empresas que apunta hacia
una reconfiguracion del sector con una reduccién del tamafio medio de las empresas y que se
refleja en el incremento importante del porcentaje de auténomos que pasa del 57,94% al 61,18% de
las empresas de dicho ambito.

Concluyendo con el analisis de las actividades culturales, las Artes visuales crecen en 17 empleos
(0,96%) y Patrimonio, museos, archivos y bibliotecas crecen en 22 empleos (1,75%).

Si se analiza el caso de las industrias creativas, tal y como se ha mencionado anteriormente, han
sufrido una caida en su empleo del 1,07% derivado principalmente de la evolucion negativa de la
Arquitectura (-108 empleos) y de las Industrias de la lengua (-163 empleos). La Fabricacion de
la moda también ha tenido una evolucion negativa perdiendo 68 empleos desde el inicio del ano
2020.
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TABLA 6.1 EVOLUCION DEL EMPLEO ICC ENTRE 2020 Y 2022 POR CADENAS DE VALOR Y SU PESO SOBRE EL TOTAL DE EUSKADI

N° empleos/ N° empleos/ Var. N° empleos

Var. N° empleos \Iza(;.2r21°v:m2p(;e2%s Totaéil:\l;leos Tota(I:eArgsleos /Total empleos

2022 vs. 2020 ; CAPV 2022 vs.

(%) (01 .01° .2020) (01 .01o .2022) 2020 (o)
(%) (%)

1. CULTURAL 20.552 20.243 20.927 375 1,83% 2,23 2,30 0,07
ARTES ESCENICAS 4.077 3.819 3.908 -169 -4,15% 0,44 0,43 -0,01
1.- PROPIA 1.840 1.814 1.902 62 337% 0,20 0,21 0,01
2.- AUXILIAR 2.237 2.005 2.006 -231 -10,33% 0,24 0,22 -0,02
ARTES VISUALES 1.772 1.733 1.789 17 0,96% 0,19 0,20 0,00
1.- PROPIA 1.772 1.733 1.789 17 0,96% 0,19 0,20 0,00
AUDIOVISUAL Y MULTIMEDIA 5.972 6.146 6.670 698 11,69% 0,65 0,73 0,08
1.- PROPIA 3.208 3216 3.373 165 514% 0,35 0,37 0,02
2.- AUXILIAR 2764 2.930 3.297 533 19,28% 0,30 0,36 0,06
LIBRO Y PRENSA 5.853 5.741 5.690 -163 -2,78% 0,64 0,62 -0,01
1.- PROPIA 3.069 2.951 2.909 -160 -521% 0,33 0,32 -0,01
2.- AUXILIAR 2.784 2.790 2.781 -3 -011% 0,30 0,31 0,00
MUSICA 1.599 1.559 1.569 -30 -1,89% 0,17 0,17 -0,00
1.- PROPIA 1.522 1.498 1.516 -6 -0,40% 017 017 0,00
2.- AUXILIAR 7 61 53 24 -31,17% 0,01 0,01 -0,00
PATRIMONIO, MUSEQS, ARCHIVOS Y BIBLIOTECAS 1.279 1.245 1.301 22 1,75% 0,14 0,14 0,00
1.- PROPIA 792 789 813 21 2,65% 0,09 0,09 0,00
2.- AUXILIAR 487 456 488 1 0,28% 0,05 0,05 0,00
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N° empleos/ N° empleos/

Var. N° empleos

o e el Tolenlns | Tolenlns |t i
: (%) (01.01.2020) (01.01.2022) 2020 (p.p)
(%) (%)

2. CREATIVO 13.430 13.176 13.286 -144 -1,07% 1,46 1,46 -0,00
ARQUITECTURA 4.002 3.990 3.894 -108 -2,70% 0,43 0,43 -0,01
1.- PROPIA 4.002 3.990 3.894 -108 -2,70% 043 043 -0,01
DISENO 1.165 1.173 1.209 44 3,78% 0,13 0,13 0,01
1.- PROPIA 1.165 1.173 1.209 44 3,78% 013 013 0,01
INDUSTRIAS DE LA LENGUA 3.354 3.249 3.191 -163 -4,86% 0,36 0,35 -0,01
1.- PROPIA 3.354 3.249 3.191 -163 -4,86% 0,36 0,35 -0,01
MODA FABRICACION 1.301 1.269 1.233 -68 -5,23% 0,14 0,14 -0,01
1.- PROPIA 1.301 1.269 1.233 -68 -5,23% 014 014 -0,01
PUBLICIDAD 3.581 3.470 3.698 n7 3,27% 0,39 0,41 0,02
1.- PROPIA 3.385 3.315 3.547 162 4,79% 0,37 0,39 0,02
2.- AUXILIAR 196 155 151 -45 -22,96% 0,02 0,02 -0,00
VIDEOJUEGOS 27 25 61 34 125,93% 0,00 0,01 0,00
1.- PROPIA 27 25 61 34 125,93% 0,00 0,01 0,00
TOTAL GENERAL 33.982 33.419 34.213 231 0,68% 3,69 3,75 0,07

Fuente: Elaboracion propia en base a datos de Eustat
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En sentido contrario, la Publicidad presenta una tendencia claramente positiva habiendo creado
durante los dos afios 117 empleos (3,27%), fundamentalmente traccionado por sus actividades
propias. Las actividades de Disefio han crecido un 3,78% (44 empleos) y las del &mbito de los
Videojuegos han incrementado sus puestos de trabajo en 34 empleos lo que teniendo en cuenta
su tamafio reducido representa un alto porcentaje de crecimiento (126%).

Como consecuencia de todo lo anteriormente mencionado, el porcentaje del empleo en actividades
ICC en Euskadi ha pasado del 3,69% al 3,75% entre el 1 de enero de 2020 y el 1 de enero de 2022.
Dicho crecimiento ha venido derivado de las actividades culturales (2,30%, 0,07 p.p.) dado que el
peso de las actividades creativas se ha mantenido constante (1,46%).
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EVOLUCION DEL
EMPLEO DE LAS

». | ICCPOR RAMAS DE
ACTIVIDAD EN EL
PERIODO DE LA COVID-19

En esta seccion se presenta el andlisis de la evolucion del empleo durante el periodo analizado
distribuido por ramas de actividad A38 de la Clasificacion Nacional de Actividades Econémicas
(CNAE), que incluyen a las ICC. Este periodo fue especialmente afectado por la pandemia COVID-19
en términos econdmicos.
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TABLA 7.1 EVOLUCION DE LAS RAMAS DE ACTIVIDAD ICC (1 DE ENERO 2020-1 DE ENERO

2022)
@ : 8
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Empleo a 1.1.2020 4.019 1.341 8.161 11.429 3.680 5.363 33.982
Empleo a 1.1.2021 3.974 1.281 8.260 11.143 3.577 5.184 33.419
Empleo a 1.1.2022 3.925 1.269 8.786 11.209 3.639 5.386 34.213
Variacion de empleo 2022 vs. 2020 94 -2 625 -220 -4 33 231
Variacion de empleo 2022 vs. 2021 -49 -12 526 66 62 202 794
Variacion de empleo 2022 vs. 2020 (%) -2.34 5,37 7,66 -1,92 1,12 0,62 0,68

Fuente: Elaboracion propia en base a datos de Eustat

Taly como se puede apreciar en la tabla anterior, larama de actividad Edicién, audiovisuales, radio,
television e informatica es la que presenta un mayor crecimiento en empleo desde enero de 2020
(625 empleos) lo que representa un crecimiento del 7,66%. Dicho crecimiento se ha concretado
fundamentalmente entre el 1 de enero de 2021 y el 1 de enero de 2022 (526 empleos).

Las Actividades recreativas y culturales han tenido un ligero crecimiento de 202 empleos lo que
representa un incremento del 0,62%.

Por lo demas, el resto de ramas de actividad han decrecido en cuanto a su empleo. La rama de
actividad de las Actividades comerciales ha reducido sus puestos de trabajo en 72 empleos, lo
que supone un -537%. Las actividades Manufactureras, Actividades profesionales, cientificas
y técnicas, y las actividades Educativas representan el resto de actividades que han reducido su
empleo con unos porcentajes del -2,34%, -1,92%y -1,12% respectivamente.

En la tabla siguiente, se presenta el empleo existente en las empresas ICC a fecha de 1 de enero de
2022 distribuido segun su pertenencia a las cadenas de valor y a su rama de actividad.
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TABLA 7.2 EMPLEO EN LOS AMBITOS ICC Y LAS RAMAS DE ACTIVIDAD
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1. CULTURAL 2.692 1.269 8.574 1.663 1.343 5.386 20.927
ARTES ESCENICAS 378 3.530 3.908
ARTES VISUALES 746 1.043 1.789
AUDIOVISUAL Y MULTIMEDIA 6.641 29 6.670
LIBRO Y PRENSA 2.639 1.247 1.782 22 5.690
MUSICA 53 22 151 1.343 1.569
PATRIMONIO, MUSEQS, ARCHIVOS Y BIBLIOTECAS 488 813 1.301
2. CREATIVO 1.233 212 9.546 2.295 13.286
ARQUITECTURA 3.894 3.894
DISENO 1.209 1.209
INDUSTRIAS DE LA LENGUA 896 2.295 3.191
MODA FABRICACION 1.233 1.233
PUBLICIDAD 151 3.547 3.698
VIDEOJUEGOS 61 61
TOTAL GENERAL 3.925 1.269 8.786 11.209  3.639 5.386 34.213

Fuente: Elaboracion propia en base a datos de Eustat

El 1 de enero de 2022, el empleo de las Actividades profesionales, cientificas y técnicas
representaba el 33% del empleo (11.209 empleos) de las ICCs. El ambito de la Edicion,
audiovisuales, radio, television e informatica representaba el 26% (8.786 empleos) y los &mbitos
de Actividades recreativas y culturales, Manufactureras y Educacion, un 16% (5.386 empleos),
11% (3.925 empleos) y 11% (3.639 empleos) respectivamente. Por Ultimo, las actividades con
caracter comercial representaban un 4% (1.269 empleos).

Las actividades Culturales se concentran en la rama de Edicion, audiovisuales, radio, television e
informatica (8.574 empleos) y en las Actividades recreativas y culturales (5.386 empleos). El empleo
de dichas ramas de actividad representa el 66,7% del empleo de las cadenas de valor culturales.

Las actividades Creativas son fundamentalmente soportadas por las Actividades profesionales,
cientificas y técnicas (9.546 empleos) que constituye el 71,8% del empleo de las cadenas de valor
creativas.
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Entrelas Actividades profesionales, cientificas ytécnicas (9.546 empleos) destacanla Arquitectura,
Publicidady el Diseio, todas ellas actividades de ambitos creativos. Entre las actividades de Edicién,
audiovisuales, radio, television e informatica (8.786 empleos), el Audiovisual y multimedia que
integra el 75,6% del empleo de su rama de actividad.

La cadena de valor de las Artes escénicas es la mas representativa en las Actividades recreativas
y culturales aglutinando 3.530 empleos de dicha rama de actividad.

La actividad fabril de Libro y prensay de la Fabricacién de la moda componen practicamente en su
totalidad la rama de actividad manufacturera. Las actividades Educativas estan compuestas por
la formacién en Mdsica y la formacion en las Industrias de la lengua. La actividad de comercio de
Libro y prensa representa aproximadamente la totalidad las actividades comerciales.

En la tabla siguiente, se presenta la evolucion del empleo entre el 1 de enero de 2020y el 1 de enero
de 2022 distribuido por ambitos y ramas de actividad. El andlisis cruzado de los ambitos vy las
ramas de actividad permite obtener algunas conclusiones adicionales de interés.

TABLA 7.3 VARIACION DEL EMPLEO ICC ENTRE EL 1/1/2020 Y 1/1/2022 POR AMBITO Y

RAMA DE ACTIVIDAD
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1. CULTURAL -26 -72 636 -187 -9 33 375
ARTES ESCENICAS -57 112 -169
ARTES VISUALES -107 124 17
AUDIOVISUAL Y MULTIMEDIA 722 -24 698
LIBRO Y PRENSA -2 72 -89 -163
MUSICA 24 3 9 -30
PATRIM. MUSEQS, ARCH. Y BIBLIO. 1 21 22
2. CREATIVO -68 -1 -33 -32 -144
ARQUITECTURA -108 -108
DISENO 44 44
INDUSTRIAS DE LA LENGUA 131 -32 0 -163
MODA FABRICACION -68 -68
PUBLICIDAD -45 162 17
VIDEOJUEGOS 34 34
TOTAL GENERAL -94 -72 625 -220 -41 33 231

Fuente: Elaboracion propia en base a datos de Eustat
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Y en la siguiente tabla, se muestra la variacion de empleo en términos porcentuales.

TABLA 7.4 PORCENTAJE DE VARIACION DEL EMPLEO ICC ENTRE EL 1/1/2020 Y 1/1/2022

POR AMBITO Y RAMA DE ACTIVIDAD
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1. CULTURAL -1,0 -5,4 8,0 -10,1 -0,7 0,6 1,8
ARTES ESCENICAS 0,0 13,1 -3,1 -4
ARTES VISUALES 0,0 12,5 135 10
AUDIOVISUAL Y MULTIMEDIA 12,2 -45,3 17
LIBROY PRENSA 0,1 55 -4,3 28
MUSICA 312 20 0,7 1,9
PATRIM. MUSEQS, ARCH. Y BIBLIO. 03 27 17
2. CREATIVO -5,2 -4,9 -0,3 -1,4 -1,1
ARQUITECTURA 27 27
DISENO 38 38
INDUSTRIAS DE LA LENGUA 12,8 14 -4,9
MODA FABRICACION 52 52
PUBLICIDAD -23,0 48 33
VIDEOJUEGOS 125,9 125,9
TOTAL GENERAL 23 -5,4 7,7 -1,9 -1,1 0,6 0,7

Fuente: Elaboracion propia en base a datos de Eustat

Asi, en la tabla anterior, y comenzando por las actividades culturales, se observa que, en el caso de
las Artes escénicas, la reduccién de 169 empleos se compone de un decremento de 112 empleos
(-3,1%) en larama de actividad de Actividades recreativas y culturales y de 57 empleos (-13,1%) en

la rama de actividad de Actividades profesionales, cientificas y técnicas.

En el caso de las Artes visuales, el valor neto de un incremento de 17 empleos, se compone de
una reduccion de 107 empleos (-12,5%) en Actividades profesionales, cientificas y técnicas y un
incremento de 124 empleos (13,5%) en Actividades recreativas y culturales.
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El crecimiento importante de las actividades de Audiovisual y multimedia, se da en la rama de
actividad de Edicién, audiovisuales, radio, television e informatica (722 empleos, 12,2%) que
compensan con creces la caida de 24 empleos en Actividades profesionales, cientificas y técnicas.

La reduccion del empleo en el &mbito de Libro y prensa (163 empleos) se distribuye entre las
actividades de las ramas de actividad de Edicion, audiovisuales, radio, television e informatica
(89 empleos) y las actividades con caracter Comercial (72 empleos).

En el caso de la Musica, la caida de empleo se centra en sus actividades Manufactureras
principalmente (24 empleos) lo que supone una caida del 31,2% del empleo en la Fabricacion de
instrumentos musicales.

La variacion de 22 empleos (1,7%) en Patrimonio, museos, archivos y bibliotecas se sustenta en un
incremento de 21 empleos (2,7%) en la rama de actividad de Actividades, recreativas y culturales.

En consecuencia, las actividades culturales, presentan un incremento de sus actividades de
Edicion, audiovisuales, radio, television e informatica (375 empleos, 1,8%) y unas reducciones
importantes en las ramas de Actividades profesionales, cientificas y técnicas (187 empleos,
-10,1%) y de las Actividades comerciales (72 empleos, -5,4%).

En lo que respecta a las variaciones de empleo de los &mbitos de Arquitectura, Diseno, |a totalidad
de las variaciones de empleo presentadas anteriormente se producen en la ramas de actividad de
Actividades profesionales, cientificas y técnicas.

La pérdida de empleo en la Fabricaciéon de la moda representa una caida de la actividad
Manufacturera y el crecimiento en Videojuegos supone un incremento de la actividad de Edicién,
audiovisuales, radio, television e informatica.

La pérdida de empleo de 163 empleos en las Industrias de la lengua se concentra principalmente
en las Actividades profesionales, cientificas y técnicas (131 empleos, -12,8%) y no tanto en las
actividades de Educacién. Esto apunta a que el impacto probablemente haya estado mas centrado
en las actividades de traduccion.

Por ultimo, el incremento de 117 empleos en el ambito de la Publicidad es provocado por un
incremento de 162 empleos (4,8%) en Actividades profesionales, cientificas y técnicas a pesar
del decremento en Edicién, audiovisuales, radio, television e informatica (45 empleos, -23%).

En definitiva, la caida de empleo de las actividades Creativas es generalizada en todas las ramas
de actividad que las componen destacando la caida del 5,2% de sus actividades Manufactureras y
del 4.9% de las actividades de Edicién, audiovisuales, radio, television e informatica.
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DESTINO DE LOS
PRODUCTOS

.. | CULITURALESY
CREATIVOSENLA
ECONOMIA VASCA

En esta seccion se analizan las caracteristicas del destino de los productos culturales y creativos
en la economia vasca. Para ello, se utiliza la informacién obtenida de las tablas de destino de la
Comunidad Auténoma de Euskadi (miles de euros) correspondientes al afio 2020° por producto,
origen geografico, ramay periodo elaboradas por Eustat.

En dichas tablas, se presenta el valor del consumo del conjunto de productos y servicios dividido
entre la demanda intermedia y la demanda final*. Ademas, se presentan los valores relativos a las
exportaciones de los productos y servicios. Del conjunto de productos y servicios disponibles, en
este analisis se extraen aquellos relativos a los productos y servicios culturales y creativos para su
analisis detallado.

3 Anpesar de tratarse de datos relativos a un afio fuertemente afectado por la pandemia COVID-19, se utilizan estos por ser los Ultimos
datos disponibles.

4 La demanda intermedia corresponde con el volumen de productos y servicios consumidos por otros sectores productivos y la
demanda final estd compuesta por el consumo final de los hogares, el consumo de las Administraciones Publicas, la formacion
bruta de capital y las exportaciones.
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En las tablas de destino de la CAE disponibles, el conjunto de productos y servicios esta dividido
en 105 categorias que resultan de la unién de distintas subcategorias CPA 2008 (Clasificacion de
Productos por Actividades). De esta manera, las categorias de productos/servicios seleccionados
para su analisis y las categorias CPA 2008 que en ellas se incluyen son las siguientes:

TABLA 8.1 PRODUCTOS Y SERVICIOS ANALIZADOS

P105 | PRODUCTO CPA 2008
019  Articulos textiles, confeccién, cuero y calzado 13-15
023  Artes graficas y soportes grabados 18
074  Edicion 58
075  Servicios audiovisuales 59-60
077  Servicios informaticos y de informacion 62y 63
083  Arquitectura, ingenieria y ensayos técnicos 71
085  Publicidad y marketing 73
097  Servicios artisticos y espectaculos 90
098  Servicios culturales 91
100  Actividades deportivas 931
101 Actividades recreativas 932
102  Actividades asociativas 94

Fuente: Elaboracion propia en base a datos de Eustat

En dicho listado, se recogen los productos y servicios asociados con las actividades culturales y
creativas con el grado de detalle disponible y su relacién con la clasificacion de productos CPA-
2008. De forma general, un analisis mas preciso requeriria de un mayor grado de detalle en la
clasificacion de los productos y servicios®. No obstante, como primer andlisis, utilizaremos los
datos disponibles para tratar de entender cémo impactan las ICCs en el resto de los sectores de la
economia vasca.

En la tabla siguiente, se presenta la cantidad (en miles de euros) de productos y servicios culturales
y creativos producidos en la economia vasca y sus destinos.

5 Hay que sefalar que algunas de las categorias analizadas incluyen tanto productos o servicios que pueden ser considerados
ICC como otros que no lo deberian ser, por ejemplo, las categorias 77 Servicios informaticos y de informacién o 83 Arquitectura,
ingenieria y servicios técnicos.
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TABLA 8.2 DESTINO DE LOS PRODUCTOS Y SERVICIOS ICC DE EUSKADI

PRODUCTOS ICC Demanda final Demam‘ia intermedia Demanda total Exportaciones % Demanda intermedia % de exportaciones s/
(‘000 €) (‘000 €) (‘000 €) (*000 €) s/ Demanda total Demanda total
19. Textil, confeccion, cuero y calzado, 163.099 47.209 210.308 150.766 22,4% 2%
23. Artes gréficas y soportes grabados, 47.205 223.164 270.369 40.438 82,5% 15%
74. Edicion, 121.777 226.403 348.180 77.750 65,0% 22%
75. Servicios audiovisuales, 260.123 102.577 362.700 44.872 28,3% 12%
77. Serv. informéaticos y de informacion, 1.082.299 675.631 1.757.930 217.085 384% 12%
83. Arquitec.., ingen. y ensayos técn., 1.648.397 939.912 2.588.309 1.039.286 36,3% 40%
85. Publicidad y marketing, 107.688 349.630 457.318 105.464 76,5% 23%
97. Servicios artisticos y espectaculos, 110.992 50.481 161.473 41.202 31,3% 26%
98. Servicios culturales, 126.898 60.516 187.414 10.068 32.3% 5%
100. Actividades deportivas, 345573 111.824 457.397 26.176 24.4% 6%
101. Actividades recreativas, 95.063 36.503 131.566 11.312 27,7% 9%
102. Actividades asociativas, 320.142 144.570 464.712 - 31,1% 0%
TOTAL 4.429.256 2.968.420 7.397.676 1.764.419 40,1% 24%

Fuente: Elaboracion propia en base a datos de Eustat

De acuerdo con los datos disponibles, la demanda total de productos y servicios culturales y creativos es de 7.397 M€ de los cuales el 40,1% esta
destinado a demanda intermedia, es decir a otros sectores productivos y el 59,9 % restante a la demanda final. En su globalidad, el porcentaje de la
produccion de productos y servicios ICC destinados a la exportacion es del 24% de su valor.

Los productos y servicios ICC presentan un perfil muy diferenciado dependiendo del ambito al que se haga referencia. Asi, el porcentaje de produccion
destinado a la exportacion varia entre el 0 % de las Actividades asociativas y el 72 % de los productos Textiles, confeccion, cuero y calzado. Ademas del
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anteriormente mencionado, entre los productos y servicios mas exportados podemos encontrarala
Arquitectura, ingenieria y ensayos técnicos, los Servicios artisticos y espectaculos, la Publicidad
y marketing y la Edicion. Entre los menos exportados, se encuentran las Actividades asociativas,
los Servicios culturales, las Actividades deportivas y las Actividades recreativas.

Por otra parte, el porcentaje de la produccién destinado a otros sectores productivos también presenta
un perfil variado en los distintos productos y servicios. Asi, mientras las Artes graficas y soportes
grabados, Publicidad y marketing y Edicion destinan el 82,5 %, 76,5 % y 65,0 % de su produccioén
a otros sectores productivos, los sectores de Textil, confeccién, cuero y calzado, Actividades
deportivas y Actividades recreativas destinan en los tres casos por debajo del 28% a otros sectores
productivos y por tanto la mayor parte de su produccion esta destinada a la demanda final.

En la figura siguiente se presenta de forma grafica la clasificacion de los productos culturales
y creativos en funcién del nivel de su produccion destinada a la demanda intermedia con
respecto a la destinada a la demanda final. Tal y como se puede apreciar, los productos ICC
estan fundamentalmente destinados a cubrir con la demanda final (burbujas que se encuentran
encima de la linea diagonal) mas que a la demanda intermedia de otros sectores productivos. Tal
y como se ha mencionado anteriormente, tan solo tres productos o servicios ICC tienen un destino
principalmente orientado a cubrir la demanda intermedia.

FIGURA 8.1 CLASIFICACION DE LOS PRODUCTOS Y SERVICIOS ICC EN FUNCION DE SU
DESTINO (DEMANDA INTERMEDIA Y DEMANDA FINAL)
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Fuente: Elaboracion propia en base a datos de Eustat
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El area de la burbuja corresponde con la demanda total del producto o servicio como suma de la demanda intermedia y la demanda final.

A continuacion, se presentan los destinos de sectores de ramas de actividad intermedias mas importantes para cada uno de los productos ICC analizados.

TABLA 8.3 TOP 10 DE LAS RAMAS DE ACTIVIDAD DE DEMANDA INTERMEDIA MAS FRECUENTES PARA LOS PRODUCTOS Y SERVICIOS ICC

TOP 10 DE DESTINOS
DE LOS PRODUCTOS/

19. Textil, confeccion,

cuero y calzado,

23. Artes graficas y
soportes grabados,

74. Edicion,

75. Servicios
audiovisuales,

77. Serv. informaticos y
de informacion,

83. Arquitec.., ingen. y
ensayos técn.,

SERVICIOS ICC

53. Otro transp. terrestre
mercancias

76. Administracién Publica

15. Artes graficas y
reproduccion

60. Audiovisuales, cine,
radioy tv

62 .Informética

68. Serv. de arquitectura e
ingenieria

2 47. Construccion 68. Serv. de arquitecturae 62 .Informéatica 50. Comercio al por menor  76. Administracion Publica  47. Construccion
ingenieria
3 58. Hostelerfa 50. Comercio al por menor  67. Activ. juridicas y de 47. Construccion 63. Serv. financieros, 43. Energia eléctrica
contabilidad excepto seguros
4 12. Textil, confeccion, cuero  59. Edicion 68. Serv. de arquitecturae 85 Actividades asociativas ~ 49. Comercio al por mayor  76. Administracién Publica
y calzado ingenierfa
5 49, Comercio al por mayor  70. Publicidad y estudios de  50. Comercio al por menor  67. Activ. juridicas y de 68. Serv. de arquitecturae  35. Maquinaria de uso
mercado contabilidad ingenierfa general
6 76. Administracion Publica  66. Actividades 77. Educacion de mercado ~ 61.Telecomunicaciones 53. Otro transp. terrestre 37. Fabricacion de vehiculos
inmobiliarias mercancias de motor
7 21. Productos de plastico 60. Audiovisuales, cine, 76. Administracion Publica  70. Publicidad y estudios de  67. Activ. juridicas y de 69. Investigacion y
radioy tv mercado contabilidad desarrollo
8 87. Otros servicios 49. Comercio al por mayor  63. Serv. financieros, 82. Servicios sociales no 61.Telecomunicaciones 39. Otro material de
personales excepto seqguros mercado transporte
9 84. Activ. deportivas y 15. Artes graficas y 43. Energia eléctrica 58. Hostelerfa 43. Energia eléctrica 61.Telecomunicaciones
recreativas reproduccion
10 33. Material y equipo 62 .Informética 58. Hosteleria 68. Serv. de arquitecturae  56. Actividades anexas al 33. Material y equipo

eléctrico

ingenierfa

transporte

eléctrico
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TOP 10 DE DESTINOS
DE LOS PRODUCTOS/

85. Publicidad y

marketing,

97. Servicios artisticos y
espectaculos,

98. Servicios culturales,

100. Actividades
deportivas,

101. Actividades
recreativas,

102. Actividades
asociativas,

SERVICIOS ICC

70. Publicidad y estudios de
mercado

76. Administracién Publica

76. Administracién Publica

84. Activ. deportivas y
recreativas

84. Activ. deportivas y
recreativas

50. Comercio al por menor

2 63. Serv. financieros, 60. Audiovisuales, cine, 58. Hostelerfa 49. Comercio al por mayor ~ 49. Comercio al por mayor ~ 67. Activ. juridicas y de
excepto sequros radio y tv contabilidad

3 76. Administracion Publica 62 .Informatica 49. Comercio al por mayor  76. Administracion Publica  85. Actividades asociativas ~ 63. Serv. financieros,

excepto seguros
4 10. Bebidas 85. Actividades asociativas  74. Agencias de viajes 10. Bebidas 76. Administracion Publica  49. Comercio al por mayor
5 49, Comercio al por mayor ~ 58. Hosteleria 10. Bebidas 63. Serv. financieros, 67. Activ. juridicas y de 75. Otras actividades
excepto seguros contabilidad auxiliares
6 50. Comercio al por menor  10. Bebidas 84. Activ. deportivas y 85. Actividades asociativas ~ 74. Agencias de viajes 58. Hostelerfa
recreativas

7 67. Activ. juridicas y de 59. Edicién 60. Audiovisuales, cine, 61.Telecomunicaciones 58. Hosteleria 39. Otro material de
contabilidad radioy tv transporte

8 37. Fabricacion de vehiculos  72. Actividades de alquiler  35. Maquinaria de uso 56. Actividades anexas al 10. Bebidas 85. Actividades asociativas
de motor general transporte

9 58. Hostelerfa 84. Activ. deportivas y 61.Telecomunicaciones 39. Otro material de 61.Telecomunicaciones 68. Serv. de arquitectura e

recreativas transporte ingenierfa
10 48. Venta y reparacion de 39. Otro material de 15. Artes graficas y 71. Otras activ. 56. Actividades anexas al 25. Siderurgia

vehiculos

transporte

reproduccion

profesionales

transporte

Fuente: Elaboracion propia en base a datos de Eustat
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Tal y como se puede apreciar, el perfil de demanda para los distintos productos y servicios es muy
variado y requeriria de un analisis futuro especifico para conocer el impacto de los productos en los
sectores de destino, asi como su valor cuantitativo y cualitativo.

Cabe destacar que el sector de la Administracién publica se encuentra en la lista de los 10 sectores
con mayor demanda intermedia en 10 de los 12 productos o servicios analizados siendo el sector
intermedio mas demandante para el caso de Artes graficas y soportes grabados, Servicios
artisticos y espectaculos y Servicios culturales.
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s. | CONCLUSIONES

El objetivo de la investigacion desarrollada por Orkestra-Instituto Vasco de Competitividad y
presentada en esta publicacion, es conocer el grado de recuperacion de las empresas ICC de
los efectos derivados de la crisis econdmica provocada por la COVID-19. Para ello, se realiza un
anadlisis comparativo de la situacion a fecha 1 de enero de 2022 y se compara con la de fecha 1 de
enero de 2020 evaluando principalmente variables de demografia empresarial y empleo. Ademas,
también se busca identificar los sectores principales a los que se destinan los productos y servicios
culturales y creativos.

Através de dicho analisis comparativo, se aborda en primer lugar el nimero de empresas culturales
y creativas y su representatividad en la economia vasca, asi como la proporcion de empresas por
cada 100.000 habitantes. A continuacion, se examina la distribucion del sector en los Territorios
Historicos y la estructura juridica de sus empresas. El empleo generado por las ICC es también
objeto de estudio, analizando su evoluciéon en diferentes ambitos y en las distintas ramas de
actividad que engloba el sector.

Desde la perspectiva de la demografia empresarial, durante el periodo analizado, el sector de las
ICC en Euskadi ha logrado recuperar su nivel de empresas previo al inicio de la pandemia. A
fecha del 1 de enero de 2020, el nimero de empresas en la region era de 16.886, mientras que dos
afos después, esta cifra ha aumentado ligeramente hasta las 16.924 empresas, lo que representa
un incremento del 0,2%. En comparacion con el 1 de enero de 2021, el sector ha experimentado un
incremento del 1,7%.

La evolucion del sector de las ICC ha sido heterogénea en los diferentes ambitos considerados. Por
un lado, las empresas culturales han experimentado un crecimiento del 2,3% con respecto al 1 de
enero de 2020, lo que se traduce en el incremento de 165 empresas. Por otro lado, las empresas
creativas han sufrido un decremento de 127 empresas, lo que representa una disminucién del 1,3%
en el mismo periodo. Como resultado, el @mbito creativo no ha logrado aun recuperar los niveles
de empresas previos a la pandemia.
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Los ambitos de Arquitectura y Libro y Prensa han sufrido una evolucién negativa destacable
durante el periodo analizado. En el caso de Arquitectura, se ha producido una reduccion del 5,6%
en el numero de empresas, lo que se traduce en una disminuciéon de 174 empresas respecto al
inicio de 2020. En el caso de Libro y Prensa, la situacion es similar, con una reduccion del numero
de empresas de un 5,1% en dos anos, pasando de 1.771 a 1.681 empresas. Por otro lado, el ambito
de las Industrias de la lengua también ha experimentado un descenso en el nimero de empresas.

Es importante sefalar que esta tendencia se produce en un contexto de crecimiento econdmico
general,lo que sugiere laexistencia de causas estructurales subyacentes que deben serinvestigadas
en profundidad.

Por lo demas, los ambitos de Artes visuales, Audiovisual y multimedia y la Musica han tenido
un importante crecimiento en el periodo analizado, impulsando la recuperacion de la crisis de la
COVID-19. Ademas, la Publicidad y el Diseno han experimentado un aumento en el numero de
empresas. El ambito de los Videojuegos también ha evolucionado significativamente en términos
porcentuales. En cuanto al resto de ambitos, las Artes escénicas y el Patrimonio, museos, archivos
y bibliotecas han crecido, mientras que la Fabricacién de la moda se ha reducido.

En lo que respecta a la ratio de empresas ICC por cada 100.000 habitantes, Euskadi se situa por
debajo de Navarra, Madrid, Catalufia y el Estado. Las diferencias son mas relevantes en el caso de
las empresas culturales donde Euskadi se sitla claramente por debajo del resto de Comunidades
Auténomas. Los ambitos donde las diferencias son mas significativas en comparacion con Madrid,
Cataluna o Espafa son el de Libro y Prensa, Artes visuales o Patrimonio, museos, archivos y
bibliotecas. En sentido contrario, en el &mbito de la Musica, Euskadi presenta unos datos mas
favorables que el resto de los entornos de comparacion.

En el caso de las empresas creativas, Euskadi tiene una ratio ligeramente superior al conjunto del
estado, pero inferior a Navarra, Madrid o Cataluia.

Sianalizamos el porcentaje de empresas ICC sobre el conjunto de empresas existentes, en términos
globales Euskadi (11 %) se sitla en porcentajes superiores a Navarra (10,8 %) y el Estado (10,5 %)
e inferiores a la Comunidad de Madrid (13,5 %) y Catalufia (11,3 %).

Tras analizar los datos, se puede observar que la recuperacion de la crisis ha sido diferente en los
tres Territorios Historicos. Aunque Bizkaia ha experimentado una recuperacion en comparacion
con el afo 2021, aun no ha alcanzado el nimero de empresas ICC que tenia antes del inicio de la
pandemiay ha experimentado una reduccion del 1,3%, lo que equivale a 112 empresas menos. En
cambio, Gipuzkoa y Araba han registrado un crecimiento en el nimero de empresas, sumando 116
y 17 respectivamente en comparacion con el 1 de enero de 2020.

En informes previos se apreciaba claramente la distribucion de las empresas ICC segun su
personalidad juridica, y esta distribucion se mantiene con algunas leves modificaciones en el
informe actual. Las Personas Auténomas continldan siendo la figura juridica mas frecuente en
el sector de las ICC en la Comunidad Auténoma del Pais Vasco, representando el 68,94 % del
total de empresas (11.668 auténomos). Las Sociedades Limitadas representan el 20,28 % de
las empresas (3.432 empresas), mientras que otras sociedades (principalmente Asociaciones
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y Fundaciones) constituyen el 5,12 %. El resto de las empresas estan distribuidas, en orden de
frecuencia decreciente, por Comunidades de bienes, Sociedades Cooperativas, Sociedades
Anodnimas, Organismos Autonomos Religiosos y Corporaciones locales.

Desde la perspectiva del empleo, durante el periodo analizado (2022 vs. 2021) se registré un
incremento total del empleo en las ICC de 231 puestos de trabajo, lo que representa un 0,68%.
Durante el Ultimo afo (2022 vs. 2021), el empleo crecié en 794 puestos de trabajo lo que supone
un 2.3% de incremento.

La evolucion del empleo en las industrias culturales y creativas ha sido desigual, en linea con lo que
sucede con el numero de empresas. Mientras las empresas culturales han registrado un aumento
del 1,83% en el empleo en el periodo analizado, las empresas creativas han experimentado una
disminucién de 144 empleos (-1,07%). Es decir, en el caso de las empresas creativas, no se ha
recuperado aun el nivel de empleo previo a la pandemia.

Como consecuencia de lo anterior, el porcentaje del empleo en actividades ICC en Euskadi ha
pasado del 3,69% al 3,75% entre el 1 de enero de 2020y el 1 de enero de 2022. Dicho crecimiento ha
venido derivado de las actividades culturales (2,30%, 0,07 p.p.) dado que el peso de las actividades
creativas se ha mantenido constante (1,46%).

En el caso de las industrias Culturales, el incremento se debe fundamentalmente al fuerte
crecimiento del empleo en las actividades de Audiovisual y multimedia (+698 empleos), tanto en
sus actividades propias como en las actividades auxiliares lo que supone un crecimiento del 11,69%.
Sin embargo, las empresas del ambito de las Artes escénicas y Libro y prensa han reducido su
empleo en 169 empleos (-4,15%) y en 163 empleos (-2,78%) respectivamente.

La evolucion del empleo en las industrias culturales ha sido dispar dependiendo de la actividad.
En concreto, el crecimiento del empleo se ha producido principalmente en las actividades de
Audiovisual y multimedia, con un aumento de 698 empleos (11,69%), tanto en actividades propias
como auxiliares. Por otro lado, las empresas del ambito de las Artes escénicas y Libro y prensa
han sufrido una reduccion del empleo, con 169 empleos menos (-4,15%) y 163 empleos menos
(-2,78%), respectivamente.

En el dmbito de la Mdsica, se ha registrado una disminucion de 30 empleos (1,89%). Dentro de este
sector, las actividades propias han experimentado una leve reduccion (-0,40%), mientras que las
actividades auxiliares han sufrido una disminucién de 24 empleos (-31,17%). Esta reduccion en el
empleo contrasta con el aumento del numero de empresas, lo que indica una reconfiguracion del
sector con una tendencia hacia empresas mas pequefas. Este cambio se refleja en el incremento
significativo del porcentaje de autbnomos, que ha pasado del 57,94% al 61,18% de las empresas
en este ambito.

Las industrias creativas han experimentado una disminucion del 1,07% en su empleo. Esta caida
se debe principalmente a la evolucién negativa en los sectores de Arquitectura e Industrias de la
lengua. Ademas, la Fabricacion de la moda ha perdido 68 empleos desde principios de 2020. Sin
embargo, en contraste, los sectores de Publicidad, Diseno y Videojuegos han experimentado un
aumento en la creacion de empleo.
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La evolucion del empleo durante el periodo analizado distribuido por ramas de actividad se ha
comportado de la forma siguiente. La rama de actividad Edicién, audiovisuales, radio, television e
informatica es la que presenta un mayor crecimiento en empleo en términos porcentuales desde
enero de 2020 (625 empleos) sequido de las Actividades recreativas y culturales que han tenido
un ligero crecimiento de 202 empleos.

Por lo demas, el resto de las ramas de actividad (Actividades comerciales, Manufactureras,
Actividades profesionales, cientificas y técnicas, Educativas) han decrecido en cuanto a su
empleo. Estas tendencias indican la importancia de la adaptacion a la transicion tecnoldgico-
digital para las empresas ICC.

En este trabajo, también se ha analizado el destino de los productos culturales y creativos en
la economia de Euskadi. Segun los datos disponibles, el valor total de la demanda de productos
y servicios culturales y creativos asciende a 7.397 millones de euros. De este total, el 40,1% se
destina a la demanda intermedia, es decir, a otros sectores productivos, mientras que el 59,9%
restante corresponde a la demanda final. En términos generales, aproximadamente el 24% del
valor de la produccion de productos y servicios ICC se destina a la exportacion.

Los productos ICC estan fundamentalmente destinados a cubrir la demanda final mas que a la
demanda intermedia de otros sectores productivos. Tan solo tres productos o servicios ICC tienen
un destino principalmente orientado a cubrir la demanda intermedia (Artes graficas y soportes
grabados, Publicidad y marketing y Edicion).

Es importante resaltar que el sector de la Administracién publica figura entre los 10 sectores con
mayor demanda intermedia en 10 de los 12 productos o servicios analizados. Especificamente, se
destaca como el sector intermedio mas demandante en los casos de Artes graficas y soportes
grabados, Servicios artisticos y espectaculos y Servicios culturales. Esto indica la relevancia de
la Administracion publica como consumidora de estos productos y servicios en la economia.

A continuacion, se presenta en fichas la dimensién econémica, el grado de recuperacion de la
actividad por cada uno de los ambitos ICC, comentarios cualitativos y el destino de los productos
que se le pueden asociar®.

6 Laasociacién entre dmbitos culturales y creativos y productos asociados se ha realizado basandose en datos de Eustat y el cruce
entre sectores CNAE A86 y productos/servicios P105. Un andlisis mas detallado requeriria la obtencion de datos especificos de la
vinculacion de los sectores CNAE 4 digitos y sus productos y servicios. Hay &mbitos para los que el grado de detalle disponible no
permite la asignacion de sectores de destino de sus productos.
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TABLA 9.1 FICHAS RESUMEN DE LA EVOLUCION DE LAS ICC POR AMBITOS

ARTES ESCENICAS
Principales variables Empleo Empresas Evolucion empleo % empleo s/total  Tamaiio medio
(1.1.2022) (1.1.2022) vs 1.1.2020 Euskadi Trab/empresa
3.908 1.441 -4,15% 0,43% 2,71
Comentarios + No han recuperado los niveles de empleo previos a la pandemia.
+ Principalmente debido a una caida del 10,33% de las actividades auxiliares a las Artes escénicas.
+ Las actividades propias han crecido un 3,37% con respecto al 1.1.2020
+ Su representatividad en el conjunto de empleo de la CAPV ha bajado ligeramente.
+ Sin embargo, el nimero de empresas se ha incrementado en un 1,9%.
+ Esto indica que la crisis ha supuesto una reconfiguracion del sector con empresas mas pequefias,

especialmente en las industrias auxiliares pasando de 2,88 a 2,71 trabajadores por empresa.

5 destinos principales de + Servicios artisticos y espectaculos
productos y/o servicios - Administracién publica
potencialmente relacionados - Audiovisuales, cine, radio y television

- Informatica

- Actividades asociativas

- Hosteleria

ARTES VISUALES

Principales variables Empleo Empresas Evolucion empleo % empleo s/total  Tamaiio medio
(1.1.2022) (1.1.2022) vs 1.1.2020 Euskadi Trab/empresa
1.789 1.506 +0,96% 0,20% 1,18

Comentarios + Han recuperado los niveles de empleo previos a la pandemia.

+ Elnimero de empresas ha crecido més que el empleo. Por tanto, el tamafio medio de empresa se ha
reducido pasando de 1,21 a 1,18 trabajadores por empresa.
+ Es el dmbito ICC con el mayor porcentaje de auténomos entre sus entidades juridicas 92,16%.

AUDIOVISUAL Y MULTIMEDIA
Principales variables Empleo Empresas Evolucion empleo % empleo s/total  Tamaiio medio
(1.1.2022) (1.1.2022) vs 1.1.2020 Euskadi Trab/empresa
6.670 1.606 +11,69% 0,73% 415
Comentarios + Hatenido un fuerte incremento con respecto al empleo previo a la pandemia.
+ Elincremento es més fuerte en las empresas auxiliares que en las empresas propiamente del ambito.
+ Eltamafio medio de empresa ha crecido pasando de 3,94 a 4,15 trabajadores por empresa.
+ Sector en expansion. Ha crecido en 0,08 puntos porcentuales su representatividad en el conjunto del

empleo de Euskadi.
Es uno de los dmbitos con el menor porcentaje de autdnomos entre sus entidades juridicas (51,62%)

*

5 destinos principales de + Servicios audiovisuales
productos y/o servicios - 60. Audiovisuales, cine, radio y tv
potencialmente relacionados - 50. Comercio al por menor

- 47. Construccién
- 85. Actividades asociativas
- 67. Activ. juridicas y de contabilidad
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LIBRO Y PRENSA

Principales variables

Empleo Empresas Evolucion empleo % empleo s/total  Tamaiio medio
(1.1.2022) (1.1.2022) vs 1.1.2020 Euskadi Trab/empresa
5.690 1.681 -2,78% 0,62% 338

Comentarios

+ Suempleo se ha reducido con respecto a los niveles previos a la pandemia.

El empleo del sector se ha reducido por segundo afio consecutivo, un comportamiento distinto a la
tendencia general que puede indicar un cambio estructural del ambito.

El empleo se ha reducido incluso entre el 1.1.2021 y el 1.1.2022.

El ndmero de empresas también se ha reducido un 5,1%.

El impacto ha sido claramente superior en las actividades propias que en las actividades auxiliares
El tamafio medio de empresa ha pasado de 3,30 a 3,38 trabajadores.

*

* 6 o o

5 destinos principales de
productos y/o servicios
potencialmente relacionados

Edicidn
- 15. Artes gréaficas y reproduccion
- 62. Informéatica
- 67. Activ. juridicas y de contabilidad
- 68. Serv. de arquitectura e ingenierfa
- 50. Comercio al por menor
Artes graficas y soportes grabados
76. Administracion Publica
- 68. Serv. de arquitectura e ingenierfa
- 50. Comercio al por menor
- 59. Edicion
- 70. Publicidad y estudios de mercado

*

*

Principales variables

Empleo Empresas Evolucion empleo % empleo s/total  Tamaiio medio
(1.1.2022) (1.1.2022) vs 1.1.2020 Euskadi Trab/empresa
1.569 626 -1,89% 0,17% 2,50

Comentarios

+ El sector no ha recuperado los niveles de empleo previos a la pandemia.

+ Como su caida es equivalente al del conjunto del empleo en Euskadi, su representatividad se mantiene
constante 0,17%.

Sin embargo, el nimero de empresas ha crecido (5,7%) haciendo que el nimero de trabajadores por
empresa pase de 2,7 a 2,5 trabajadores por empresa.

El empleo esta claramente concentrado en sus actividades propias.

*

*

5 destinos principales de
productos y/o servicios
potencialmente relacionados

+ Servicios artisticos y espectaculos
- Administracién publica
- Audiovisuales, cine, radio y television
- Informética
- Actividades asociativas
Hosteleria
+ Servicios culturales
- 76. Administracion Publica
- 58. Hosteleria
- 49. Comercio al por mayor
- T4. Agencias de viajes
- 10. Bebidas
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PATRIMONIO, MUSEOS, ARCHIVOS Y BIBLIOTECAS

Principales variables

Empleo Empresas Evolucion empleo % empleo s/total  Tamaiio medio
(1.1.2022) (1.1.2022) vs 1.1.2020 Euskadi Trab/empresa
1.301 454 +1,75% 0,14% 2,86

Comentarios

+ Se han recuperado y superado los niveles de empleo previos a la pandemia tanto en sus actividades
propias como en las auxiliares.

+ Elntmero de empresas ha crecido un 3,7% que comparado con el crecimiento de empleo implica una
reduccion del tamafio medio de empresa que pasa de 2,92 a 2,86 trabajadores por empresa.

+ Esuno de los ambitos con el menor porcentaje de auténomos sobre el total de empresas 39,21%

5 destinos principales de
productos y/o servicios
potencialmente relacionados

+ Servicios culturales
- 76. Administracion Publica
- 58. Hosteleria
- 49, Comercio al por mayor
- T4. Agencias de viajes
- 10. Bebidas

ARQUITECTURA

Principales variables

Empleo Empresas Evolucion empleo % empleo s/total  Tamaiio medio
(1.1.2022) (1.1.2022) vs 1.1.2020 Euskadi Trab/empresa
3.894 2.939 -2,70% 0,43% 1,32

Comentarios

+ Eldmbito de la Arquitectura no ha recuperado los niveles previos a la pandemia.

+ Ha decrecido ligeramente mas que la media del empleo en Euskadi reduciendo su representatividad en
0,07 puntos porcentuales.

+ Elntmero de empresas ha decrecido un 5,6%

+ El porcentaje de auténomos es el 78,90 % de todas las empresas del ambito.

5 destinos principales de
productos y/o servicios
potencialmente relacionados

Arqunectura ingenierfa y ensayos técnicos
68. Serv. de arquitectura e ingenierfa

- 47. Construccion

- 43. Energia eléctrica

- 76. Administracién Pdblica

- 35. Maquinaria de uso general

Principales variables

Empleo Empresas Evolucion empleo % empleo s/total  Tamaiio medio
(1.1.2022) (1.1.2022) vs 1.1.2020 Euskadi Trab/empresa
1.209 836 +3,78% 0,13% 1,44

Comentarios

+ Elnivel de recuperacion del sector es claramente superior al de la media del empleo en Euskadi.
+ El'nimero de empresas también ha crecido un 5,8%
+ Elnivel de auténomos es el 78,59% del total de empresas del &mbito.

ESTUDIOS DE POSICIONAMIENTO DE LAS INDUSTRIAS CULTURALES Y CREATIVAS_56



INDUSTRIAS DE LA LENGUA

Principales variables Empleo Empresas Evolucion empleo % empleo s/total  Tamaiio medio
(1.1.2022) (1.1.2022) vs 1.1.2020 Euskadi Trab/empresa7
3.191 4.082 -4,86% 0,35% 0,78

Comentarios + Esuno de los sectores que mas ha decrecido su empleo entre el 1.1.2020 y el 1.1.2022.

+ Serfa necesario profundizar con datos de mayor detalle para conocer la evolucion precisa de los sub-
ambitos presentes en dichos CNAEs 4 digitos.

+ Elnimero de empresas también ha caido un 1,4%

+ El porcentaje de auténomos es del 76,16%.

MODA FABRICACION
Principales variables 25,6 Empresas Evolucion empleo % empleo s/total  Tamaiio medio
(1.1.2022) vs 1.1.2020 Euskadi Trab/empresa
1.233 533 -523% 0,14% 2,31
Comentarios + Elempleo del sector se ha reducido por sequndo afio consecutivo, un comportamiento distinto a la

tendencia general que puede indicar un cambio estructural del dmbito.

+ El'nimero de empresas se ha reducido un 0,7%, lo que indica que las empresas que se han reducido
tenian un tamafio superior a la media.

+ Eltamafio de medio de empresa se ha reducido de 2,42 a 2,31 trabajadores por empresa.

5 destinos principales de + Textil, confeccidn, cuero y calzado
productos y/o servicios - 53. Otro transporte terrestre y mercancias
potencialmente relacionados - 47. Construccion

- 58. Hosteleria
- 12. Textil, confeccion, cuero y calzado
- 49. Comercio al por mayor

7 El nimero de trabajadores por empresa medio es inferior a uno debido al alto porcentaje de empresas sin trabajadores. No
disponemos del detalle en Euskadi pero como referencia en el estado, de un total de 87.631 empresas del CNAE 855 existentes en
2022, 58.505 no tenfan trabajadores.
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PUBLICIDAD

Principales variables

Empleo Empresas Evolucion empleo % empleo s/total  Tamaiio medio
(1.1.2022) (1.1.2022) vs 1.1.2020 Euskadi Trab/empresa
3.698 1.207 3.27% 0,41 3,06

Comentarios

+ Esun sector que claramente ha superado los niveles previos a la pandemia.

+ Esto ha permitido que su representatividad en el conjunto del empleo de Euskadi haya pasado de
0,39% a 0,41%.

El ndmero de empresas ha crecido un 5,2%.

Esto implica que el empleo medio por empresa haya pasado de 3,12 a 3,06

* o

5 destinos principales de
productos y/o servicios
potencialmente relacionados

+ Publicidad y marketing
- 70. Publicidad y estudios de mercado
- 63. Serv. financieros, excepto seguros
- 76. Administracién Pdblica
- 10. Bebidas
- 49, Comercio al por mayor

VIDEOJUEGOS

Principales variables

Empleo Empresas Evolucion empleo % empleo s/total  Tamaiio medio
(1.1.2022) (1.1.2022) vs 1.1.2020 Euskadi Trab/empresa
61 13 125,93% 0,01% 4,69

Comentarios

+ Aungue se trata de un sector que representa un bajo nivel de empleo, su crecimiento durante los dos
Ultimos afios es claramente el mas alto del sector.

+ Elnimero de empresas ha crecido un 44,4%

+ Eltamafio de medio de las empresas es de 4,69 trabajadores por empresa.

Fuente: Elaboracién propia en base a datos de distintas fuentes mencionadas en el informe (Eustat ,INE)
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